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EL CORDOBES VICTOR PALPACELLI
ES EL NUEVO PRESIDENTE DE FASA
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Ricardo Zorzon
Presidente de CAS

Victor Palpacelli
Presidente de FASA

Una nueva etapa con
los mismos objetivos

omo sucede en todas las entidades bien organizadas que respetan lo es-
tablecido en sus estatutos, la Federacion Argentina de Supermercados y
Autoservicios (FASA) ha elegido una nueva Comision Directiva para que
actie en el periodo 2019/2021.

El objetivo principal e irrenunciable es defender y representar los intereses de los su-
permercados argentinos asociados de todo el pais, sin hacer distinciones de ningtin tipo,
ni por tamano, ni ubicacion geogrdfica, ni por el tipo de conformacion social.

Son bienvenidas las camaras regionales, las asociaciones, las agrupaciones de
compras, etc., FASA es una entidad federal, con 34 anos de existencia consciente
de las amenazas que deben enfrentar sus asociados, empresas PyME, la gran ma-
yoria de ellas de origen familiar, que invierten en sus lugares de origen, creando em-
pleos formales de calidad, estables en el iempo.

Sabemos que nunca ha sido ficil ser una PyME en Argentina, en nuestro caso par-
ticular, a todos los problemas habituales para empresas de ese tipo, debemos en-
frentar una competencia atipica, por un lado grandes corporaciones multinacionales
que operan como operadores financieros mds que como comercios. Por otro lado
organizaciones de todo tipo que tienen una caracteristica en comuin: la informalidad.
Organizaciones que evaden impuestos y precarizan el empleo, logrando ventajas
competitivas que les permiten desplazar a quienes trabajamos en la legalidad.

Reconocimiento

Iniciando una nueva etapa debemos agradecer muy especialmente la valiosa la-
bor de Alberto Beltrdn, quién se desempeno en varios periodos como presidente
de FASA con esmero y dedicacién elogiables.

El Supermercadismo Argentino reconoce en la figura de Alberto a uno de sus
grandes representantes, por su honestidad, porque nunca baja los brazos, por el
respeto con que siempre ha tratado a sus colegas y porque siempre nos ha repre-
sentado con altura y eficiencia.

Nos seguird acompanando desde otro cargo en el Consejo Directivo, pero sa-
bemos que podremos contar con su apoyo vy colaboracion, como siempre lo ha
hecho, desde su incorporacion a las entidades que representan a los Stper Argen-
tinos. Su aporte y experiencia serdn muy necesarios, al igual que el de todos los
50¢i0s, ya sea que ocupen cargos directivos o no.

Presente y futuro

Somos conscientes de que nuestra actividad enfrenta circunstancias muydificiles
que amenazan la continuidad de muchas empresas del sector. Los margenes de
rentabilidad con los que estamos operando desde hace mas de dos anos son los
mas bajos que recordamos en mucho tiempo.

La asfixiante presion fiscal no da tregua, la inflacion nos pone a prueba todos los dias,
la caida de ventas parece no tener fin, la competencia desleal -como ya mencionamos-
sigue creciendo y destruye fuentes de trabajo genuinas.

Los argentinos ya hemos vivido muchas crisis, por eso, a pesar de todo seguimos
trabajando porque creemos en nuestro pais y en su gente, conscientes de que si ha-
cemos las cosas bien, sivamos por el camino correcto, aunque sea largo y dificultoso,
la Argentina tiene un gran futuro,
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El presidente Macri: recibié a representantes de las empresas que participan del programa
Productos Esenciales dentro del plan Precios Cuidados, por CAS y FASA asistié Ricardo Zorzon.

Seguro de Retiro: Una delegacion de CAS y FASA integrada por sus presidentes, Ricardo Zorzon
y Victor Palpacelli; Javier Acuiia (secretario de ambas instituciones) y el Dr. Pedro Oroz, visito al
presidente de CAME, Gerardo Diaz Beltran y al Secretario de Comercio, Ignacio Wemer para
buscar definiciones sobre las gestiones relacionadas con el Seguro de Retiro La Estrella.

Presentacion de ANSES: funcionarios del Conciliacion de tarjetas de crédito y débito: la
organismo detallaron el Programa de Beneficios. firma Increase presento su solucion IncreaseCard.
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Audiencia de la Camara de Rosario en la
SECOM: Patricio Uriburu, encargado de Precios
Cuidados; Pedro Oroz, administrador general de
CAS y FASA; Ignacio Wemer, secretario de
Comercio y Sergio Lépez, presidente de CASAR.

HWRITALIA T e
SR EDADT TR T LA YT

i

Asistencia: a través de una videoconferencia
el Ministerio de Produccion y Trabajo explico las
alternativas de financiamiento con crédito fiscal
para asistencia técnica por expertos PyME.

Luis Pagani, presidente de Arcor SA (centro),
visité Supermercados Zorzén, donde fue
recibido por Ricardo Zorzon (derecha), titular de
la firma y presidente de CAS. Los acompana
Claudio Aguiar, representante de Arcor.
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INSTITUCIONALES

nuevo presidente de Ia Federacion

El supermercadista cordobés, presidente de CASAC y
ALMACOR, tendra a su cargo la conduccion de FASA.

n la Asamblea de la Federa-

cion Argentina de Super-

mercados y Autoservicios

(FASA) realizada el jueves 25

de Abril, se designd a los integrantes de

la Comision Directiva para el periodo

20192021, donde Victor Hugo Palpace-
lli ocupa el cargo de presidente.

Palpacelli también es titular de la Co-

operativa Almacor y recientemente

asumio como presidente de la Camara

Presidente - Victor Hugo Palpacelli
Camara de Cérdoba
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de Supermercados y Autoservicios de
Cordoba (CASAC), araz del lamenta-
ble fallecimiento del anterior presi-
dente, Benjamin Blanch.

Almacor es una cooperativa con casi
40 afos de existencia, que cuenta con
60sucursales. En tanto CASAC fue fun-
dada en 1970 y es actualmente una de
las principales entidades supermerca-
distas del pais.

El nuevo presidente de FASA es un

Vicepresidente - Ricardo Zorzén
Camara de Supermercados del Chaco

firme defensor e impulsor del trabajo
en conjunto, de hecho lo viene desa-
rrollando desde hace anos, como inte-
grante y presidente de la cooperativa
Almacor. Asi lo hizo saber a sus colegas
supermercadistas de todo el pais al
agradecerles que lo designaran para
ocuparel cargo de presidente de FASA.
“Trabajaremos juntos para fortalecer
y expandir a los Stper Argentinos, ne-
cesitamoes iNCorporarmas socos y crear
nuevas cimaras y agrupaciones, para
estar representados con entidades en
todoel pais”, dijo Palpacelli, conlaapro-
bacion de la Asamblea de FASA.

& i
Secretario - Javier Acufia
CAS




Prosecretario - Julio Varela Tesorero - José Blanch Protesorero - Mariano Martin
Grupo 2000 Camara de Cérdoba Camara de Rosario

Vocales titulares

. fi 'a
1°) Jorge Testa 2°) Alberto Escribano 3% Carlos Werlen 4°) Omar Fanaro 5°) Emir Omar
CAS CAS CAPYMEF Milenio ACE Rosario Compras

Vocales suplentes

q’r{"’{ "u: J"

1°) Laura Kobrinsky 2°) Sergio Rossi 3°) Joaquin Bonitatibus  4°) Guillermo Saccomani  5°) Diego Reboredo
Centro Concordia Agrupacion Giro Vital Agrup. Bahia ACE Céamara de Tucuman Codiser S.A.

Comision revisora de cuentas

Titular 1 Titular 2 Titular 3 Suplente 1 Suplente 2

Javier Cardini Sergio Lépez Ricardo Carboni Carlos Ragusa Gustavo Grillo
Camara de Rosario Camara de Rosario Grupo 2000 Camara de Rosario CAS
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Ronda de Negocios de

| Viernes 12 de Abril se lle-
v a cabo la 30® Ronda de
Negocios del Supermer-
cadismo Argentino, orga-
nizadaen conjuntoentre la CamaraAr-
gentina de Supermercados (CAS), la
Federacion Argentina de Supermerca-
dos y Autoservicios (FASA) y CAME.
El evento se llevo a cabo como parte
de la Edicién Especial 20 anos de la Fe-
ria Internacional de la Alimentacion Ro-
sario (FIAR) la exposicion que retne a
laindustria de la alimentacion y de ma-
quinaria / equipamiento para el sector,
en el Salon Metropolitano de Rosario.
Tambien participaron en la organi-
zacion de la Ronda de Negocios de la
Cadena de valor de la Industria Ali-
menticia y Afines, la Asociacion Em-
presaria de Rosario AER y la Municipa-
lidad de dicha ciudad.
Laronda, que se desarrolléen la ter-
cerajornadade FIAR 2019, superdam-
pliamente las expectativas de los orga-
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ntorno de fa FIAR

:

Una nueva version del encuentro que permite reunirse y
hacer negocios a retailers y proveedores PyMEs de todo
el pais, se llevé a cabo en la ciudad santafesina.

nizadores. Se concretaron mas de
2.500 encuentros programados y otro
15% mds fuera de agenda, lo que con-
virtio a la actividad en el espacio mas
convocante y concurrido de la feria.

“Participaron 60 compradores de
supermercados, de esta forma se
convirtio en laronda del mercado in-
terno mas importante que haya he-
cho CAME en los tltimos anos”, dijo
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mercadista chaqueno.

Por su parte, Carlos Venier, prose-
cretario de Hacienda de la Confedera-
cion Argentina de la Mediana Empresa
(CAME), coincidié con Zorzon y des-
tacH que “no solo estuvo representa-
do el sector de alimentos y bebidas si-
no también de muchos otros produc-
[0S, Servicios 0 equipos que necesita
un supermercado o autoservicio para
exhibir en sus gondolas o para su fun-
cionamiento diario”.

La proxima Ronda de Negocios Su-
permercadista se realizard enla ciudad
de Cordoba, el Jueves 29 de Agosto y
serd, organizada conjuntamente con
la Camara de Supermercados y Auto-
servicios de Cordoba (CASAC).

Ricardo Diab, titular de la asociacion
empresaria local y responsable de la
organizacion de la FIAR.

Al inaugurar el evento, el presiden-
te de CAS, Ricardo Zorzén, destaco la
participacion de supermercadistas
de todo el pais y 170 empresas regio-
nales proveedoras de bienes y servi-
cios para el retail.

“Esta es la ronda numero 30 que or-
ganizamos conjuntamente con CAME,
con resultados que siempre superan a
la version anterior”, aseguro.

“Eso nos llena de satisfaccion por-
que estamos plenamente convenci-
dos de que este tipo de encuentros

as regionales. La negociacion directa
entre el proveedor y el supermerca-
dista es la forma mads efecriva para que
los productos de las PyMEs lleguen a
las gondolas de los supermercados de
todo el pais”, remarco el supermer-

1
I
§
S0 un apoyo concreto a las economi- | i
'/

Damian Di Pace, director de la consultora Focus Market; Juan Pablo Diab,
lsecretario de Comercio Interior y de Servicios de Santa Fe; Ricardo Diab,
presidente de la Asociacion Empresaria de Rosario (AER) y organizador de
la FIAR, junto a Carlos Venier, prosecretario de Hacienda de CAME.

Cimara pe

S
Ricardo Zorzon, presidente de CAS y Enrique Canepa, jefe -
de gabinete del Ministerio de la Produccion de Buenos Aires. Stand de la Camara de Rosario (CASAR), en la FIAR.
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Camaraderia

C omo es habitual en los eventos que
organizan CAS / FASA y CAME se
llevaron a cabo cenas de que reunieron a
una importante cantidad de quienes
participaron en la Ronda.

La primera de las cenas fue un asado
organizado por la Camara de
Supermercados y Autoservicios (CASAR) en
el edificio donde funciona su sede social.
Sergio Lopez, presidente de CASAR dirigio
palabras de bienvenida a los asistentes y
luego invitd a un brindis por los Stper
Argentinos, agradeciendo la presencia de
colegas supermercadistas de todo el pais.
El brindis incluy6 un reconocimiento
especial para el presidente de la Cadmara
Argentina de Supermercados (CAS),
Ricardo Zorzon.

La segunda cena, con mas de 100
participantes, que festejaron el éxito de la
Ronda, se llev6 a cabo en Don Ferro, una
de las parrillas mas reconocidas de la
ciudad, ubicada en la que fuera la primera
Estacion de Ferrocarril del interior del pais
y primer Puerto de de Rosario.

l | FABRICANTE DE ARTEFACTOS DE ILUMINACION

lluminacién comercial para supermercados, mayoristas,
homecenter y tiendas departamentales.

Centro Industrial Florida Oeste - Pte. J. A. Roca 4250 Florida Oeste
Hluminacion buenos alres Tel/Fax: +54(11)4709-2420/4838-0720 - www.iba.com.ar
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Los SiiperArgentinos
visitaron Micropack

Como ya es tradicional, los participantes en la Ronda de
Negocios de Rosario recorrieron empresas de la zona,
en un “tour productivo”, organizado por CAS y FASA,

na de las firmas visita-

das fue Micropack, dis-

tribuidor mayorista in-

tegral de alimentos se-
cos y refrigerados, bebidas, articulos
de bazar y limpieza, con mds de seis
décadas de trayectoria en el mercado
nacional, que cuenta con tres super-
mercados mayoristas operando en la
ciudad de Rosario.

La Casa Central, donde arribaron
los micros del tour, esta emplazada
en el eje comercial mas importante
del Mercosur, sobre la avenida de
Circunvalacién 25 de Mayo.

Se trata de una ubicacion estratégi-
cay de 4dgil conexion desde Chile, Pa-
raguay, Uruguay, y el sur de Brasil,
por carretra y también desde ultra-
mar, a través del rio Parana.

Los visitantes fueron recibidos por
Luciano Di Santo, director de la com-
pania y por el director operativo de la
misma, Sergio Bedis, quien describio
las principales caracteristicas técnicas
de los amplios depdsitos de Micro-
pack, mientras eran recorridos por los
integrantes de la delegacion.

Porsu parte, Luciano, miembro de la
tercera generacion de la familia funda-
dora de la firma, describi6 algunas de
sus caracteristicas particulares.

“La historia comenzo con la llegada
al pais de mis abuelos, Héctor y Car-
mela, un matrimonio de inmigrantes
italianos que decidieron venir a la Ar-
gentina en la década del 50 con las va-
lijas cargadas de suenos, ideas y pro-
yectos”, contd Luciano.

Ellos fueron los fundadores del Gru-
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po Grupo DiSanto, que a partirde una
despensa de barrio se expandio hasta
convertirse en referente de la region.

En la década del 90, Lucio Di Santo,
hijo de Héctory Carmela, romola pos-
ta e impulso el emprendimiento hasta
la creacion de Micropack, una empre-
sa familiar en la que también trabajan
sus hijos Luciano y Lelio.

"El nombre Micropack surge a partir
de un concepto que impulso su cre-
cimiento durante la crisis del Tequila,
en los anos "90", explico Luciano.

“Los pequenos comerciantes tenian
serias dificultades para adquirir mer-
caderias para sus negocios, de alli sur-
2i6 la idea de reducir los packs de pro-
ductos (micropacks) para favorecer
compras mas chicas, que les permitie-
ran mantener sus comercios en fun-
cionamiento”, resumio Luciano.




Soluciones Integrales
para Supermercados

Realizamos obras llave en mano para toda la cadena de frio de su empresa.

HELADERAS COMERCIALES CENTRALES DE FRID CAMARAS FRIGORIFICAS
Y EXHIBIDORAS ALIMENTARIO MODULARES

Fabricadas con estandares internacio- Desarrolladas para media y baja Construidas con un sistema modular

nales de calidad que permiten temperatura. Reducen costos con de Pa”ﬂes_f”gm‘f’m? Para _mdo tipo

conservar todo tipo de alimentos. alto rendimiento para supermercados, @ instalacion agroalimentaria, como

Bateas altas y bajas que se adaptan a hoteles y laboratorios, camaras de mec'lia temperatura, sala'

la necesidad de cada comercio, entre otros. de preparado, camaras de congelacion
y tuneles de congelado.

Asistencia técnica en todo el pais, los 365 dias del afio « Servicio postventa y garantia AUDISIO
Asesoramiento personalizado « Fabricacion propia

Espora 4224 Calle 14| B1672AUN [hiasaayioca fuas]
Villa Lynch, Pcia. de Buenos Aires | Argentina ‘www.frio-audisio.com.ar




Kretz exhibio su

n — n
mundo de soluciones

El tour productivo organizado por CAS y FASA el dia
siguiente de la Ronda de Negocios de Rosario incluyo
una recorrida por la planta industrial de la empresa.

ace mds de 50 anos que

Kretz surgi6 como una

empresa orientada al

disefio de soluciones

para la industria entre cuyos desarro-

llos se pueden mencionar disenos es-

peciales para altos hornos de fundicion

y sistemas de control de iluminacion

para emisoras de television y para tea-

tros. Luego, comenzo a incursionar en

el pesaje electronico, con tan buenos

resultados que paso a ser el nucleo

principal del negocio, en el que se po-
sicion6 como lider en la Argentina.

Hoy Kretz SA es una empresa dedi-

cada al diseno, produccién yventa de

18| CAS & FASA

soluciones tecnologicas para el co-
mercio v la industria, con una pro-
puesta para el retail que abarca, ade-
mis de balanzas, una oferta diversifi-
cada que incluye controladores fisca-
les, lectores de codigos de barras,
verificadores de precios, etiquetas
electronicas, impresores y otras solu-
ciones para el punto de venta.

La vigita organizada por CAS y FASA

Hasta su planta industrial, ubicada
en el Km. e la Ruta Nacional N°
9, en la localidad de Pueblo Esther, a
unos 18 km. de Rosario, llegaron los vi-
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sitantes, que el dia anterior habian par-
ticipado en la Ronda de Negocios.

La recorrida comenzo en el edificio
inteligente donde funcionan oficinas
administrativas, laboratorios y un
show room donde se exhibe la amplia
gamade productos que ofrece la firma.

“Nuestra vision de futuro es la de ser
reconocidos internacionalmente por

tion con la finalidad de ayudar a nues-
tros clientes en la operacion y control
de sus negocios mediante soluciones
tecnologicas”, agrego.

La actividad comenzd con la descrip-
cion de los equipos mds utilizados por
los supermercados, entre ellos las ba-
lanzas y registradoras fiscales.

Sobre la segunda generacion de ca-

La oferta de Kretz para el retail incluye: balanzas, controladores fiscales,
lectores de codigos de barras, impresores,
verificadores de precios y etiquetas electrdnicas, entre otras soluciones.

el diseno de soluciones tecnologicas
innovadoras sustentadas en la exce-
lencia de nuestra gente”, expreso Mi-
guel Angel Rossi, supervisor de ventas
Buenos Aires de la compania.

“En Kretz S.A. mantenemos y mejo-
ramos un Sistema Integrado de Ges-

jas registradoras se destaco su facili-
dad de uso y adaptabilidad. A estas
caracteristicas se le agrega una nueva
tecnologia de impresion y de almace-
namiento digital, brindando una so-
lucion a los nuevos requerimientos
fiscales de la AFIP.




Sus principales caracteristicas son:
cumple conlanuevaresolucion general
3561/13, admite 10.000 articulos, me-
moria fiscal con 3.650 derres diarios,
display operador LCD grifico, reportes
electronicos, cinta testigo digital, tecla-
do configurable de 66 teclas, informes
de auditoria impresos, control por
tiempos, impresion de codigo QR.

Otro temaque seanalizoen la presen-
tacion fue la participacion creciente de
los quioscos digitales. Funcionan como
plataformas de autogestion que permi-
ten a las empresas reducir los costos,
simplificando algunas operaciones.

Las nuevas cajas registradoras s
destacan por la facilidad
tie uso y adaptabilidad, a eso se agrega

la nueva tecnologia de

impresion y el almacenamiento digital.

Kretz decidio apostar a la produc-
cion local delos quiscos para mante-
ner su nivel de competitividad vy dife-
renciarse de otros del mismo rubro.

“Empezamos a buscar alternativas
para brindar tecnologias que ayuden a
los clientes a encontrar soluciones pa-
ra las problematicas de sus negocios.
Entre los desafios de los proximos
anos, eficientizar los procesos es una
de las claves, es necesario ayudar a la
autogestion de los usuarios para redu-
cir costos, asi fue como evaluamos la
iniciativa de los quioscos digitales y
nos decidimos a trabajar en ello”, di-
jeron los representantes de Kretz du-
rante la presentacion.

AGRUPACION

“proruesTa . (GIRO)

SUPERADORA RED DE SUPERMERCADOS

¥ AUTOSERVICIDS

CRECEMOS JUNTOS, SUMANDO ESFUERZOS

Ruta 34 - Km 225 - Rafaela - Santa Fe - Telefax ; (03492) 441357/58
www.girovital.com.ar - adgeneral@girovital.com.ar
encontranos en facebook como supermercadosgiro
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SUPERMERCADOS

Bambini con sus
hijas: Vanesa y Erika.

Miguel Bambini: una historia <

unice

fle esfuerzo y superacion

aactual estructurade  CAS & FASA visitd los locales

Hiper Unico Super-
mercados, que incluye,

un hipermercado, un  supermercadista, que dirige su

supermercado y un mayorista, en
Corralde Bustos, provincia de Cor-

doba y un supermercadoen lalo-  Presidente de Rosario Compras

calidad vecina de Chanar Ladeado,
en Santa Fe, comenzo a gestarse 25 anos atras.

En realidad, los inicios de Héctor Miguel Bambini como em-
presario dedicado al retail se remontan a 1972, cuando junto
con Marta Lucia Aguiar, inauguraron un almacén en la calle
Montevideo 585, en Comral de Bustos, el mismodonde actual-
mente funciona una de las sucursales de la cadena.

“Siendo un nifio ya me gustaba el comercio -dice Bambini-
desde muy pequeno trabajé en diversas actividades: fui cara-
melero, jardinero, tuve un peladero de pollos, entre otros ofi-
cios, siempre con la idea de progresar en los negocios”.

El primer almacén atraveso todas las dificultades que debe
enfrentar cualquier PyME en la Argentina, cambié de rubro
convirtiéndose en petit mayorista, se mudo varias veces y vol-
vi6 a su rubro original.

“A pesar de todos los problemas que tuvimos que ir resol-
viendo, nunca perdi el entusiasmo, siempre estuve conven-

de la cadena creada por el

empresa familiar y también es el

cido de cual era el camino a seguir -
agrega-, en 1990, nos instalamos en
la esquina de Cordoba y San Martin,
creciendo en metros cuadrados, ya
con el formato de self service, bajo el
nombre de Hiper Globo”.

Enese momentoelempresario to-
mo una decision que con el tiempo
se confirmé como muyacertada, ingresd en Rosario Compras,
una asociacion que opera como pool de compras.

Segiin Bambini una de las claves del negocio es la gestion
de compras y para ello, participar en una agrupacion que re-
uneavarios supermercados, logrando mayor volumen, es una
ventaja comparativa decisiva.

Hasta el dia de hoy su empresa sigue participando activa-
mente en Rosario Compras, a punto tal que fue elegido como
presidente quince anos atrds, ocupandodichocargoen forma
ininterrumpida hasta el presente.

Los buenos resultados deuna gestion prolijay prudente per-
mitieron que a fines de 1993 el objetivo de “crear algo tinico”
se hidiera realidad, asi naci6 Hiper Unico Supermercados.

Es alli donde la historia de la empresa empezd a dar un giro
muy positivo, y con el mismo, se propicio la apertura de nue-
vas sucursales apuntando a objetivos més ambiciosos.




En 1995 se inaugurd una sucursal en la localidad vecina de
Chanar Ladeado. En 2006 naci6 la primera sucursal en Corral
de Bustos, en el local donde antes funcionaba el almacén, to-
talmente renovado y con formato de supermercado. En No-
viembre de 2015 abri6 Unico Mayorista, ubicado en el Parque
Industrial, en la Ruta Provindial 11, Acceso Oeste.

Diversos formaios

Recorriendo los locales, Bambini describe: “Los cuatro ne-
godos estan ubicados en un radio de 16 kildometros, el hiper
-de 5.400 m2-, tiene dos entradas, cada una con su linea de
caja, 9 en total, 5 por unladoy 4 por el otro. Contamos varias
camaras de frio para asegurar una 6ptima conservacion de los
productos, incluso desarrollamos una que funciona como ex-
hibidor, en el salon de ventas”,

“Enel mayoristaatendemos tantoa pequenos comerciantes
como a consumidores finales. Con limitaciones en cuanto a

las cantidades para evitar compras muy pequefas, pero sin
que eso signifique un inconveniente para quien quiera venir
a comprar a nuestro negocio. Tenemos clientes que vienen
desde localidades ubicadas a 70 u 80 km de distandia”.

“Los dos supermercados cuentan con una infraestructura
moderna, con equipamiento que estamos renovando perma-
nentemente para mantenernos actualizados. Un amplio sur-
tido, con precios muy competitivos y servicios personalizados
para que los clientes se sientan realmente bien atendidos, son
las claves de la propuesta que llevamos a nuestros clientes”.

“Contamos con una produccion propia importante, fabrica-
mos, tallarines, tapas de empanadas, pizzas, pan de miga, bon-

<

A

NICO SUPERMERCADO - HIPERMERCADO - MAYORI
Italia 918 - Corral de Bustos, Cordoba - Tel: 03468 58-1601
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diolas, queso de cerdo, jamdn crudo, salames, morcillas, cho-
rizos parrilleros, todo de calidad premium”.

“Lacarne es de primera porque la compramos nosotros per-
sonalmente, elegimos el ganado en pie, tanto vacuno como
porcino. Lo mismo sucede con frutas y verduras, que traemos
desde el mercado Fisherton en Rosario. Entre trabajar calidad
o precio, optamos porla calidad, yesoel publicoloreconoce”,
afirma Bambini.

Trabajo en equipo

“Anos atras -recuerda- le pedi a mis hijos que trabajen con-
migo, formando un equipo. Hoy veo que fue una decision

acertada, los veo bien, muy compenetrados en lo que hacen”.
“Vanesa, la mas chica de mis hijas, se ocupa de los Recursos
Humanos, esoincluye, por supuesto, undrea tan complejaco-
mo es la capacitacion. Erika estd a cargo de la administracion
y es la compradora de perfumeria, bazar, regalenia, etc”.
“Por su parte, mi hijo Marcelo se encarga detodo lo referido
a gondolas y fiambreria, entre muchos otros temas. Yo me
ocupo de carniceria, verdulerfa, panaderiay del manejo finan-
ciero, un drea donde cuento con la colaboracion de Jorge, el
gerente que trabaja con nosotros desde hace 30 anos”.

Un balance positivo

“Hoy, con un cuarto de siglo de vida ya cumplido con Hiper
Unico Supermercados, nuestro deseo es seguir creciendo y
brindando lo mejor de todos nosotros”.

“Contamos con un plantel de mas de 120 empleados, con
el apoyo de nuestros proveedores y el reconocimiento de los
clientes, hemos podido sobrellevar todas las crisis politicas,
sociales y econdmicas de este pais, sosteniendo a la empresa
y haciéndola progresar ano aano”.

“Tengo la dicha de hacer lo que me gusta, trabajo muchas
horas por dia, hace mas de 40 anos que estoy en esto y sigo
siendo el primero en llegar y el tltimo que se va”, afirma el
supermercadista, orgulloso de la empresa que supo crear.

24| CAS & FASA



NUEVOS 10GUKES
gy TETRKA TOP
“Nuevos thvases,
(B

Con tapa a rosca

MAS PRACTICO!

S (=

: bcmlc |

7/ 2

LA —
i

G

: btbil;l-ll mixc!

e

e .
: . Femrt
i S ik By
% " at [/
:'.I_ ‘ -2 & r Wl
| by oy
T i 33 ._ | st g E
e = &y o ke B 5 2 -
— - praipsd =
==

n /ilolay | @ilolay | www.ilolay.com.ar



Certificacion
jjue avala 1a calidad

Luego de un arduo trabajo en equipo, Elcor logré la
mayor certificacion en la industria alimentaria,
posicionandose no sélo como la fabrica de manteca
mas tecnificada en Sudameérica, sino también como
una de las mas exigentes en calidad.

ste esquema establece los

requisitos que debe cum-

plir un sistema producti-

vo, desde el ingreso de la
materia prima hasta la obtencion del
producto terminado, para conseguir
un alimento inocuo.

i0ué es FSSC?

FSSC 22000 (Food Safety System
Certification, sus siglas en Inglés) es
un esquema de certificacion basado
en los requerimientos de las normas
ISO 22000, ISO/TS 22002 y Requisi-

dad Alimentaria, internacionalmen-
te conocida como GFSI (Global Fo-
od Safety Initiative), siendo ésta
una red global dirigida por sus
miembros e integrada por repre-
sentantes del sector de alimentos.
En las juntas ejecutivas de GFSI par-
ticipan representantes de compani-
as lideres del sector de alimentos,
como McDonald’s, Danone Group,
Wal-Mart Stores Inc., entre otros,
Asimismo, a sus comites de trabajo
han asistido representantes de Coca
Cola Company USA, Wal-Mart USA,
Starbucks Bélgica, Kraft Foods Ger-
many, Cargill USA, Carrefour Group

Francia, Costco Wholesale

GESTION DE LA
INOCUIDAD
ALIMENTARIA

MIFSICOCOAFE B0I2N

(") FSSC 22000

LUSA, entre otros.

iué es un alimento inocue?

La inocuidad de un ali-
mento es la garantia de que
no causard dano al consumi-
dor, cuando sea preparado
o ingerido y de acuerdo con

tos Adicionales para fabricantes de
alimentos.

A nivel internacional este esque-
ma de certificacion estd reconocido
por la Iniciativa Global de Seguri-

el uso a que se destine. La
inocuidad es uno de los cuatro gru-
pos basicos de caracteristicas que
junto con las nutricionales, organo-
lépticas y comerciales componen la
calidad de los alimentos.

Elaborado por:

SLCOR..
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on la apertura de la sucursal de Av. Alberdi

170, en la ciudad de Resistencia, Chaco, la

cadena correntina de supermercados Su-

permax alcanzé un total de once locales en
funcionamiento en el NEA argentino.

La inauguracion, a principios de Abril, conto con la pre-
sencia del gobernador de la provincia, Domingo Peppoy
del intendente Jorge Capitanich, junto a otras personali-
dades de la capital chaquena.

La nueva sucursal consta de un salon de ventas de 1.200
m2, estacionamiento propio con capacidad para 35 auto-
moviles, una linea de 7 cajas habilitadas, sectores de ro-
tiseria, fiambreria, carniceria y verduleria con atencion
personalizada.

El salén de ventas cuenta con 12 gondolas que suman un
total de 804 metros lineales donde se exhiben mis de
15,000 productos de las principales marcas, entre los que
se destacan articulos de almacén, bazar, limpieza, conge-
lados, lacteos, bebidas, etc.

Ademas, funcionan 8 pozos de frio de 2,50 m cada uno;
16 metros de BC cooler para las bebidas; 3 heladeras exhi-
bidoras para licteos con puertas de 3,75 m cada una; 1 he-
ladera vertical con puerta para carniceria de 3,75 m; 2 ex-
hibidoras para frutas y verduras de 3,75 m cada una.

~Supermax inaugurd una
:\sul:ursal en Resistencia

Con un local de 1.200 metros cuadrados
y siete cajas, la cadena, que ya cuenta
con 10 bocas en Corrientes, comienza a
operar en la provincia del Chaco, y se
convierte en una cadena regional.

Por otro lado, se destaca el equipamiento para gastro-
nomia frio/calor; mas 2 exhibidoras para fiambreriay 2 pa-
ra carniceria que suman 4 m lineales cada una; 6 camaras
frigorificas para carniceria, fiambreria y licteos, rotiseria,
panaderia, congelados y frutas y verduras; isla de frio para
panaderiade 8 m2; 3 racks de 12 m cada uno, equipamien-
to electronico marca Hasar y seguridad por radio frecuen-
cia de Sensormatic.

Supermax naci6 en la ciudad de Corrientes capital en el
afio 2003 con un formato de venta minorista. Su primera
sucursal, ubicada en la calle Quintana 1920, marco el ini-
cio de la cadena que hoy cuenta con 11 sucursales.

En 2019 se produce un hecho destacado para la historia
de la cadena, por primera vez traspasa las fronteras corren-
tinas, llegando a la vecina provincia del Chaco.

Actualmente Supermax estd planeando la apertura de 3
nuevas sucursales en la ciudad de Corrientes capital, ade-
mas de la ampliacién del sector de panaderia y una nueva
presentacion en sus cortes de carnes.

El objetivo de sus directivo es seguir afianzando la mar-
ca, marcando la diferencia con un servicio de calidad con
precios competitivos.
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una alianza exitosa

En la ciudad de Formosa comenzé a funcionar la
sucursal numero 42 de la Obra Social para PyMEs, a
partir de un acuerdo celebrado con CAME.

SDEPYM, la Obra So-

cial de Empresarios,

Profesionales y Mo-

notributistas, conti-
nua con su plan de expansion, creci-
miento, desarrollo e innovacion en
todo el pais. Este ano planea duplicar
la cantidad de sucursales.

Como producto del acuerdo cele-
brado entre la Obra Social y CAME,
con ¢l fin de ofrecer cobertura de sa-
lud a todas las PyMEs del pais, comen-
z6 a funcionar una nueva sucursal (la
numero 42 anivel nacional) en laciu-
dad de Formosa, ubicada en la sede
de la Camara de Pequenas y Medianas
Empresas de Formosa (CAPYMEF).

La inauguracion se llevo a cabo el
29 de abril con la presencia de Jose
A. Bereciartua y Ricardo Mayoreca, in-
terventor y gerente general de OS-
DEPYM, respectivamente, de Fabidn
Hryniewicz, presidente de CAPYMEF
y representantes del sector empresa-
rio y de la salud.

“Estas nuevas aperturas represen-
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tan una apuesta al pais, con una im-
portante inversion y la creacién de
nuevos puestos de trabajo, siempre
con el objetivo de escuchar y resolver
las inquietudes de los afiliados”, sena-
1o Bereciartua.

“Estamos orgullos de afianzar nues-
tro compromiso con la Argentinay de
avanzar en el cumplimiento de la am-
biciosa mera de crecimiento y conso-
lidacién de la Obra Social que nos he-
mos fijado”, agregd

> L

]
ryniewicz, José Bereciartia y Ricardo Mayorcat

Por su parte, Mayorca destaco que la
obra social cuenta con diversos pla-
nes y con descuentos del 50% en me-
dicamentos, al igual que con cobertu-
ras anivel local yen el orden nacional.

Luego, remarco que cualquier em-
pleado en relacion de dependencia,
independientemente de la obra so-
cial que tenga, puede efectuar el tras-
paso a OSDEPYM, porque la entidad
cuenta con registros de obra social
sindical y de empresa.

Al servicio de las PyMEs

a Obra Social de empresarios, profesionales y monotributistas, OSDEPYM
(www.osdepym.com.ar), fue creada en 1971y estd en constante
evolucién y actualizacion para dar respuesta a las cambiantes necesidades
de un mercado de salud cada dia mas exigente.
De esta manera, se acerca en forma constante a sus casi 400.000
beneficiarios, a quienes ofrece una amplia gama de planes, mas de 6.500
prestadores médicos y un abanico de servicios de primer nivel.
La entidad brinda servicios a empresarios, comerciantes, profesionales,
monotributistas, personal del nivel sindical y afiliados voluntarios.
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La produccion del Malbec crecio

mn r

mas el 30% en nuestro pais

El crecimiento se produjo en 2018, respecto al ano
anterior, superando los 4 millones de quintales
producidos del varietal mas consumido de la Argentina.

| Malbec, el vino histéri-

camente mas consumi-

do en nuestro pais, au-

mento un 33% su pro-
duccion durante 2018, a compara-
cion del ano anterior.

Asi lo revela el informe anual del
Instituto Nacional de Vitivinicultura
que dice que, durante el ano pasado,
se elaboraron mas 4.121.575 millones
de quintales de este vino, 1 millon
mds que en el ano 2017 (3.096.762
qq), lo que totaliza un aumento ma-
yoral 30%.

Segtin este organismo, el malbec si-
gue siendo el varietal mads comerciali-
zado en el pais, concentrando el
37,8% del total,

Le siguen en importancia: el Caber-
net Sauvignon, con el 13,4%; el To-
rrontés Riojano con el 6,7%; el Syrah
con el 4,4%, y Bonarda con el 3,9%.
Ademis, el malbec es la variedad mds
exportada de Argentina.

Por eso, se considera al malbec co-
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mo el varietal nacional por excelencia,
el mas elegido por los argentinos.

Congoliacian a lo largo del tiempo

Este ano se cumplieron 166 anos de
la llegada de la uva al pais, de la mano
de Domingo Faustino Sarmiento, y
del francés Michel Aimé Pouget, el
agronomo que contrato para llevar

didad el Malbec argentino, distintas bo-
degas estan llevando adelante una in-
vestigacionque permitird conocerla ca-
racterizacion de este vino en el pais.

Sus resultados se revelarin dentro
de un ano, ya que es necesario termi-
nar de chequear todo lo relevado has-
ta ahora, pero una de las endlogas in-
volucradas en la investigacion adelan-
ta algunas conclusiones.

“El estudio confirma que los com-
puestos del suelo son los que definen
las caracteristicas de los Malbec de ca-
daregion”, dice Noelia Torres, directo-
ra de enologia de Bodega Ruca Malen.

Entender el ADN del Malbec, sus ex-
presiones caracteristicas en Argentina,
sus diferencias en los distintos terru-
fos, parcelas y afadas es algo que los
enologos investigan en profundidad,
para reflejarlo en sus vinos.

“Los consumidores nos muestran
que prefieren perfiles de vinos mds
frutadosy frescos, por eso, la madera
ha comenzado a jugar un nuevo rol
en la elaboracion de los vinos, mis
secundario, didndole protagonismo a
la fruta, acompanando para estabili-
zar el color y brindarle mds aromas y
elegancia a los vinos”, afirma Torres.

Por su parte, Santiago Mayorga,
enologo de los vinos de autor de Ca-
dus Wines, asegura: “El Malbec es
unagran cepa, que refleja loque pasa
en el lugar donde se cultiva. Por eso,

Con los anos, el Malhec se consolidd como el varietal mds reconocido en el pais
y hoy nos posiciona en el exterior, en materia
tle vinos, convirtiéndose en nuestra carta de presentacion al mundo.

adelante la direccion de la Quinta
Agrondmica de Mendoza.

El Malbec se consolido como el va-
rietal mds reconocido en el pais y hoy
nos posiciona en el exterior en mate-
ria de vinos, convirtiéndose en nues-
tra carta de presentacion al mundo,

Con el objetivode conoceren profun-

en mis malbecs busco expresar la
combinacion de lo que proponen los
distintos terrunos y la anada, busca-
mos generar una pureza varietal”,

“Es una uva suave, armoniosa, que
permite vinos de buen color y encanta
tanto a los paladares argentinos como
del mundo entero”, explica.
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IENCUENTRO

S¢ llevo a caho
un nuevo Foro de

Cadenas
Regionales

Organizado por Trade Media Argentina
SA, los dias 4 y 5 de Abril, el Punto de
Encuentro Supermercadista fue, una
vez mas, la ciudad de Mar del Plata.

ergio Otero, responsable de la organizacion del
evento se mostro plenamente satisfecho por los
resultados obtenidos: “Hemos logrado queel Fo-
ro se convierta en un acontecimiento que tanto
supermercadistas de todo el pais, como sus proveedores,
incluyan en sus agendas anuales. Encontrarse, a poco de co-
menzar el ano, en el Sheraton de Mar del Plata ya se ha con-
vertido en una cita obligada para los empresarios y ejecu-
tivos del sector”, dijo el director de la revista Actualidad.

Efectivamente, el foro ofrece una excelente oportunidad
para hacer negocios y ponerse al dia sobre lo que esta su-
cediendo en el sector retail, ademds de obtener un amplio
panorama sobre la situacion general del pais en materia de
economia y politica, entre otos temas.

Otra actividad que congrego a gran cantidad de asistentes
fue el Panel Supermercadista, donde participaron Dante L6-
pez, presidente de Cormoran SA; Ferdysac Marquez, presi-
dente de ALAS; Victor Palpacelli, titular de Almacor y José
Blanch, Supermercados Buenos Dias y Grupo SAR.

34|cAs & FasA

i _&g\ f—
| FOROSZCADENAS H8
iregionalesgm
|

i Convencion de Nedocios 2019 g

La eficiencia de cosios ransaccionales, la reinvencion de Ia
la logistica, empresas familiares y el
ecosistema de negocios, fueron alguncs de los temas tralados.

| B0 stand de GS1 fue uno de
los mas visitados en el evento.

Cajefos adtomaticos para los supermercados fue la propuesta de Cajero Express.
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GRUPO

Grupo SAR presento
s propuesta en el Foro Regional

La alianza de compras conformada por cadenas de supemmercados
regionales participo en uno de los paneles de la convencion de Mar
del Plata, describiendo su presente y planes futuros.

n el panel titulado: éQué estan haciendo las

cadenas regionales?, en el que tambien parti-

ciparon el presidente de ALAS, Ferdisac Mar-

quezy el titular de Supermercados Pingiiino,
Dante Lopez, los representantes de la Super Alianza Re-
gional detallaron a los presentes lo hecho hasta el mo-
mento y Sus proyectos para seguir creciendo.

Dos cordobeses, José Blanch, de Supermercados Bue-
nos Dias y Victor Palpacelli, de la Coope-
rativa Almacor, describieron a SAR
como el grupo de compras mas
importante del pais, que ya estd
operando en 180 localidades jﬁf
ubicadas en 15 provincias. s\

“Diariamente los 18 integrantes
del grupo emiten unos 250.000 ric- \
kers, generados por las compras de
mas de 4.500.000 clientes. Para ello con-
tamos con 365 sucursales que generan 6.300 puestos de tra-
bajodirecto”, dijo Palpacelli quien ademads es presidente de
la Cdmara de Supermercados y Autoservicios de Cordoba
(CASAC) y de la Federacion Argentina de Supermercados
y Autoservicios (FASA).

El detalle de las provincias abarcadas por el Grupo SAR es
el siguiente: Buenos Aires, Cordoba, Santa Fé, Santiago del
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Estero, La Rioja, Catamarca, Chaco, Formosa, Misiones, Ju-
juy, Salta, Tucumdn, La Pampa, Entre Rios y San Luis.

Experiencias asociativas

“Todos los integrantes del grupo son empresas con exi-
tosa y reconocida trayectoria en el sector supermercadista.
Entre todos aunamos esfuerzos con el afan de consolidary
compartir valiosas experiencias
asociativas, dando lugar a un
ambicioso proyecto de activida-
des conjuntas”, describio Jose
Blanch en la presentaion.

“El objetivo principal es opti-
mizar los resultados de las ope-
raciones comerciales, enten-
diendo que los volimenes en
escala benefician las negocia-
ciones, tanto para los retailers compradores, como para
los proveedores”, agregé Blanch.

Ambos empresarios se manifestaron predispuestos a
contemplar la incorporacién de nuevos participantes su-
permercadistas: “Nuestras puertas estan abiertas para to-
dos aquellos que rednan los requisitos necesarios para
formar parte del Grupo SAR”, afirmaron.
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;0ué modelo de pais queremos?

CADENAS DE VERDULERIAS Y CARNICERIA
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Dante Lopez, presidente de Cormoran SA, empresa
propietaria de la cadena de Supermercados Pinguino,
de Rafaela, provincia de Santa Fe, disertd en el panel
titulado “¢Qué estan haciendo las cadenas regionales?”.

n primer lugar, Lopez

describio la situacion de

suempresa, unatipica ca-

dena regional, a la que
describié como un “actor social activo,
protagonista del progreso y desarrollo
de su comunidad”.

“Trabajamos con tiendas de proxi-
midad desde 700 m2, con servicios si-
milares a los de las grandes superfi-
cies, con una revision permanente de
los procesos para bajar los costos ope-
rativos”, dijo el empresario.

Luego agrego: “Nos apoyamos en sis-
temas de auditoria interna para contro-
lar procesos, eso nos permite optimizar
recursos, bajar gastos y premiar a los
empleados que superan los estandares.

Asi vamos sobrellevando la dificil si-
tuacidGnactual, peroestamos enfrentan-
doamenazas muy serias: alaumentode
la evasion impositiva y el empleo en ne-
gro,se sumaunaprolongaday profunda
caida de la facturacion, fuertemente
afectada por la crisis.
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Unia situacidn compigja

El empleo sin registrar y la venta sin
facturacion son practicas que crecen
exponencialmente, ya no se trata del
“verdulero o el carnicero de la esqui-
na”, son verdaderas cadenas, muy or-
ganizadas, las que nos estdn sacando

Sheraton
“!".'J.l..wa

del mercado en base al importante
gap que logran por operar en negro.

Estos son dos puntos clave, porque el
costo impositivo es exageradamente
elevado y los sueldos representan una
parte muy impornante de los costos de
los supermercados formales.

Ademas, el Estado no controla a los
que estdn fuera del sistema. Sabemos
que no es ficil hacerlo, porque, en ge-
neral, notienen nadaasunombre, pero
silatinica propuestadel Gobiernoesin-
tentar hacerlo a través de las tarjetas de
débito y crédito, es muy dificil que lo-
gren un control efectivo.

LA SITUACION

EL SISTEMA IMPOSITVO ACTUA CON UNA LOGICA
PERVERSA CON LOS CONTRIBUYENTES

> NO CONTROLAA LOS QUE ESTAN FUERA DEL SISTEMA
> EL ESTADO PERJUDICA AL QUE PAGA IMPUESTOS

UNA PROPUESTA
DESARROLLEMOS UNA MORAL IMPOSITIVA
PONGAMOS 40 MILLONES DE INSPECTORES A TRABAJAR
SIMPLIFIQUEMOS LOS IMPUESTOS
AMPLIEMOS LA BASE IMPOSITIVA
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Quienes estan fuera del sistema ope-
ran s6lo con efectivo, todo lo hacen al
contado. Los que operan en la informa-
lidad no respetan las condiciones labo-
rales, ni los requisitos bromatologicos,
ni las reglas de facruracion.

Unnegocio que vende en negro, por
ejemplo en una carniceria, no solo re-
presenta un problema en el punto de
venta, sino que forma parte de una ca-
dena mucho mids grande, con varios
eslabones. Existe un frigorifico que
entrega lacarne en negro, un produc-
tor que le vende sin factura al frigori-
fico y a su vez, ese productor compra
insumos en negro a sus proveedores.

Se trata de una cadena muy larga y
compleja, en la que el punto de venta
es solo el dlimo eslabon.

Unadelas graves consecuenciasque
esto provocaes la pérdida de empleos
formales. En nuestro caso particular,
en los tltimos tiempos perdimos 200
puestos de trabajo.

La conclusion es que el Estado per-
judica a los que pagan. El sistema im-
positivoactiia con una logica perversa
con los contribuyentes, un claro ejem-
plo son las modalidades de cobranza.

Hasta 2006 primero cobrabamos los
impuestos y luego los pagibamos,
ahora el Estado nos retiene antes de
cobrar. Las provincias, porsu lado, co-
bran por anticipado, a través de una
alicuota de los débitos bancarios.
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Dehmos conseguir que
|os consumidores se
transformen
en inspectores
asi lograremos que 40
millones de personas
controlen la
evasion fiscal.

Wi GMN ;
JLa sociedad argentina esta dispuesta a seguir
tolerando comercios como el que muéstra la fotografia? ©

Las retenciones de Ganancias se
pueden compensar una vez al ano, si
es que se pudo obtener ganancias a
pesar de todas las dificultades.

Pero lo peor es que esas ganancias
pueden llegar a ser ficticias, ya que
no se ajustan por la inflacion, que co-
mo todos sabemos, en la Argentina
es de dos digitos.

Actualmente mi empresa tiene rete-
nidos diez millones de pesos. Los va-
mos a recuperar -en algunos casos- a
valores equivalentes a los de un ano
atrds, con un 50% de inflacion.

En enero no pudimos pagar la posi-
cion del IVA y el Estado nos financio a
6 meses, con el 3% de interés mensual.
La Justicia no interviene, pero deberia
hacerlo, si el Estado se abusa de los
contribuyentes, deberia defenderlos.

Para empresas como las nuestras
competir es cada vez mas dificil, por
un lado estdn las grandes cadenas, que

negocian con sus proveedores condi-
ciones a las que nosotros no podemos
acceder, por otro lado estin los que
trabajan en negro, entre ellos una bue-
na parte de los 18.000 asiaticos.
iPodremos encontrarle solucion a
todos estos dilemas? Es posible, sin du-
da, pero para ello, todos, tenemos que
hacerlos deberes, como corresponde.

Una propuesta

Debemos plantearnos seriamente
qué pais deseamos, {queremos que la
carne se venda en las condidones que
se ven en la foto que se acomparia?

Seguramente todos responderin que
no, por eso me animo a hacer una pro-

puesta: tenemos que conseguir que
los consumidores se transformen en
40 millones de inspectores. Debemos
lograr quela gente, en lugar deaceprar
un descuento para que no le facturen,
reaccione al revés y exija la factura,
Es probable que al principio haya
que otorgar algin tipo de incentivo,
pero si el Estado no puede controlar
el comercio, démosle poder alos con-
sumidores. La sociedad argentina de-
be desarrollar una moral impositiva.
Es hora de asumirun fuerte compro-
miso, indvidual y colectivo, si conse-
guimos ampliar la base impositiva sera
posible bajar los impuestos, para eso
todos tenemos que colaborar.
Ademads es imprescindible simplifi-
car los impuestos, dquién no tiene dos
O tres personds en su empresa traba-
jando para el Estado, para pagarlos?.
El desafio es muy serio, de nosotros
depende poder superarlo.
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La planta de Sierra de los
Padres vista por dentro

Nutreco Alimentos invit6 a los participantes en el Foro : iy ;
a planta principal de Nu-
Supermercadista de Mar del Plata a visitar la planta treco estd ubicada en la
donde se extrae el agua y se envasan sus productos. SHRANSAC S A i
Padres, a 23 km de la ciu-
dad de Mar del Plata, transitando por
(_, by~ la Ruta Nacional 226.

' Hasta alli lleg6 un importante gru-
po de empresarios y ejecutivos que
el dia anterior habia asistido al even-
to organizado por Sergio Otero y el
equipo de Trade Media Argentina.

Recibidos por Daniel Gonzidlez, ge-
rente Comercial de la firma y los res-
ponsables de la planta, los visitantes
fueron invitados a recorrer el esta-
blecimiento donde les fue descripto
el proceso de produccion y se les dio
detalles sobre el equipamiento de
avanzada con que opera,

Un aspecto destacado del proceso
que se empleaes que el aguanosufre
modificaciones de ningtin tipo desde
que es extraida de napas ubicadas a
200 metros de profundidad, hasta
que es envasada con las mayores me-
didas de seguridad.

En la planta, el agua mineral se ex-
trae con todos los nutrientes propios
de la naturaleza. A ese proceso natu-
ral, donde se respeta el ciclo del
agua, se le fueincorporando tecnolo-
gia de avanzada para conservar toda
la pureza de su origen.

Con esa premisa, Nutreco Alimen-
tos cred una planta de extraccion y
envasado de agua mineral con la mi-
rada puesta en el futuro, donde la
tecnologia es una herramienta que
permite lograr bebidas naturales,
protegiendo el medio ambiente.

“El objetivo es ofrecer a los consumi-
dores bebidas que conserven toda la
pureza de su origen, sin intervencion
de procesos que alteren su composi-
cion natural”, dijo Daniel Gonzdlez.

“La linea que sustenta cada uno de
los proyectos de Nutreco es la nutri-
cion ecologica. Apostamos a la pre-
servacion del medio ambiente; de él

e
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extraemos el mejor producto, y lue-
go lo protegemos para que transmita
las mismas propiedades con las que
surgio de la tierra”, agregd.

Los productos

La propuesta de Nutreco Alimen-
tos cubre una amplia gama de bebi-
das en la que el Agua Mineral Natural
ocupa un lugar de privilegio.

Se presenta SIN GAS, enbotellas de
2 litros, de 1.5, de 1 litro y 600 ml.,
ademads del biddn de 6.5 litros. El
agua CON GAS, en tanto, se envasa
en botellas de 1.5 litros y de 500 ml.

En materia de aguas saborizadas sin
gas, la variedad es amplia, los gustos
disponibles son: Naranja, Pera, Man-
zana, Multifrutas, Pomelo blanco v Li-
mone. Por su parte, el agua saboriza-
da Cerose ofrece en Naranja, Pomelo
blanco y Liméne. Otros productos de
la firma son, la soda y la linea de ga-
seosas Goliat.

Sierra de los Padres Agua Tonica, es
uno de los lanzamientos mds recien-
tes, es un producto bajode sodio, ga-
sificada, de bajas calorias, sin aztcar
ysinT.A.C.C. (libre de gluten), unali-
nea a la que luego se agregaron los
sabores Pomelo, v Citrus.

Otra novedad reciente es el Agua
Mineral Natural Run, provista de un

bununnbnnnnssunilhill
ALLCLLULEL LI LD DL L]

prictico Pico Sport, ideal para llevar
en las rutinas deportivas, una pro-
puesta disenada para antes y des-
pués de hacer ejercicio.

El Agua Mineral Resto, sin gas, ex-
clusiva pararestaurantes, fue lanzada
en Diciembre de 2018, se presenta
en envases de un litro.
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La cerveza alesanal
tiene nonfire: Antares

Una de las actividades del Foro Regional
fue la visita a la planta de la cerveceria
en el Parque Industrial de Mar del Plata.

a cerveceria artesanal mas grande y mas recono-
cida del pais, -con ma stencia-
fue fundada por tres socios: Leo Ferrari, Pablo y
Mariana Rodriguez.
“El crecimiento nos trae s tecnologias que
nos permiten cuidar nues 7 >rque cadavez

gan mds ricas. Para hacer una cerveza alucinante y

yue bien a todos los clientes, n itamos de cier-
, son tecnologias a i

a cerveza y que son nece:




PRODUCTO NUEVO

TUS DECISIONES DE NEGOCIO
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@ #Sonrising contra el hullying

De la mano de su marca Sonrisas, Ba-
gley impulsauna nueva campaia por el
Dia Mundial de la Lucha contra el Bull-
ying, que se celebra cada 2 de mayo.

En esta oportunidad se propone un
nuevo término que fomenta las bue-
nas conductas y los comentarios po-
sitivos: sonrising.

Con el objetivo de darle visibilidad a
la campana, se convoco a celebrities
para que participen de la accion junto
a una edicion limitada de galletitas,
con packaging alusivo a Sonrising.

Ademas, con la consigna “démosle
la vuelta al bullying”, se invita a los
usuarios de redes sociales a sacarse
una foto con el pulgar para abajo y
compartirla al revés, de manera rtal
que el pulgar quede para arriba y la
cabeza para abajo, completando el
POSteo con comentarios positivos y
el hashrag #Sonrising.

El bullying, o acoso entre pares, es
un comportamiento agresivo e inten-
cional, que supone un desbalance de
poder y que se repite en el tiempo.

Segtin la UNESCO, Argentina es
uno de los paises latinoamericanos
con mas casos de bullying.

Una de las maneras de luchar con-
tra este problema, que se da funda-
mentalmente en el ambiente escolar,
es fomentar el companerismoy la to-
lerancia. Sin embargo, la mejor for-
ma de combatir este tipo de agresion
es que el adulto se involucre.
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Nuevos envases para las cremas de La Serenisima

La Serenisima presenta los nuevos envases Tetra Top para sus cremas
de leche de 200 y 330ml, para que puedas combinar precision, comodi-
dad y calidad en tu co

Con estas nuevas presentaciones, la empresa lictea nimero uno del
pais logra un gran diferencial innovador en toda la categoria de cremas.

Dentro de la linea de cremas de leche de 200ml, vas a poder encontrar:

* Apertura pequen: ificar de una manera precisa las canti-
dades que quieras utilizar del pro-
ducto y conservar lo que sobre en la
heladera. Es ideal para cortar tu café
y realzar suavemente los sabores de
tus comidas.

* Apertura mediana: permite uti-
lizar mayor cantidad de crema y lue-

go conservar el restante en la hela-

dera. Es perfecta para salsear tus re-
cetas favoritas.

* Apertura total: permite quitar
completamente la tapa para que
puedas usar el producto en su totalidad de una sola vez. Es ideal para
batir tus cremas mds deliciosas.

En cuanto a la crema dé 330ml, La Serenisima incorpora una funcional
tapa a rosca que no sélo permite una mejor conservacion del producto,
sino que también hace que tu vida en [a cocina sea mucho mds prictica.

Desde hoy en adelante, tus aliados en la preparac

de todas las re-

cetas con verdadera crema fresca, vienen en innovadores que re-
emplazan a los ya existentes, manteniendo la misma formula deliciosa y

libre de gluten.

De esta manera, La Serenisima refuerza su compromiso de calidad, de-

sarrollando productos ¢

un consumidor mads exigente, mante

dencias mundiales.

@ Don Valentin Lacrato se renueva

Bodegas Bianchi sigue trabajando su
propuesta de valor bajo el concepto:
“La democratizacion del vino”, Asi, en
los tlimos meses la bodega inicio un
proceso que incluye el lanzamiento de
nuevos vinos y el rediseno de algunas
de sus etiquetas mas conocidas.

“Nuestra filosofia de trabajo ubica en
el centro al consumidor. El vino ha ten-
dido, en los ultimos anos, a constituirse
enunobjeto, alejandose de laexperien-
cia del consumidor. El vino no es solo
para conoce-
dores o para
coleccionar.
Sostenemos
que se debe
recuperar
también lo
simple, lo di-

ificos para las necesidades de
iendose a la vanguardia de las ten-

recto, rescatando el placer de beberloy
el disfrute, paradiferentes ocasiones de
consumo y para distintos consumido-
res.”, dice Rafael Calderon, gerente ge-
neral de Bodegas Bianchi.

Hoy Bodegas Bianchi -desde una de
sus marcas, Don Valentin Lacrado, cu-
vo principal valor es la permanencia-
quiere compartir la nueva etiqueta del
“Don Valentin Lacrado cldsico”, un vi-
no que nacié en la década del 60 y con-
tinia creciendo ano tras ano. Se trata
de un blend, un sabor unico, funda-
mentalmente un vino paratodos los di-
4%, un vino
con historia,
que nos trae
recuerdos
positivos “el
que tomaba
mi abuelo, mi
padre, etc...”.
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Por Lic. Fernando Aguirre
Director de CAS & FASA

i la economia argentina es endiabladamente com-

pleja, en épocadeelecciones se vuelve directamen-

te ingobernable. Bajar la inflacion, una tarea senci-

lla-en apariencia- para este Gobierno, se ha conver-
tido en un desafio casi imposible de superar.

La Argentina es un paciente que no reacciona a las medi-
cinas tradicionales, peor atin, parece ser un paciente con
disfuncion multorganica, en el que el tratamiento que so-
luciona problemas en un 6rgano, genera reacciones nega-
tivas, en cadena, en otros Grganos.

Todos lo vivimos dia a dia: si se baja la tasa de interés para
estimular el consumo, se dispara la inflacion; si sube el dolar
y nos volvemos mds competitivos enlos mercados internacio-
nales, el poderadquisitivo de los consumidores se ve afectado
de inmediato..., la lista de incompatibilidades es infinita.

Siguiendo con el enfoque médico del problema, el Gobier-
no parece haber optado -con cierto éxito- por la homeopatia.
Por ejemplo, interviene poco en el mercado cambiario, que
semantiene calmo en las Gltimas semanas, luegode haber de-
mostrado un poder de fuego considerable ycontar conel aval
del FMI para utilizarlo de ser necesario.

En materia de consumo, a la espera del “efecto paritarias”,

VARIACION INTERANUAL DE CANTIDADES VENDIDAS EN COMERCIOS MI

CANTIDADES VENDIDAS

La caida del consumo puede
habier tocatdo fondo en Mayo

Timidamente parece ir recomponiéndose la confianza en las
medidas del Gobierno, la demanda comienza a reaccionar a
partir de la firma de paritarias, congelamientos y el Ahora 12.

inyecta pequeiias dosis de estimulantes para que la demanda
deje de caer antes de las decisivas elecciones de Octubre.

Enfrentar una campana electoral en medio de un severo
ajuste macroeconomico, como el actual, debe ser la peor pe-
sadilla de cualquier politico en el ejercicio del poder.,

Recurrir a politicas monetarias y fiscales expansivas esta ex-
presamente prohibido, por autoconvencimiento y porque
nuestros acreedores del FMI asi lo disponen.

Pero el respiro cambiario permite explorar medidas (ana-
bolicos inyectados en pequerias dosis) destinadas a estimular
el consumo, haciendo foco -en especial- en la clase media.

No se trata de contrarrestar el impacto de la caida del sa-
lario real de una manera dristica, sino de crear la sensacion
de que “se estd haciendo algo” y que esa sensacion se vea
efectivamente reflejada en los bolsillos de la gente.

En esa direccion se orientan los programas de Precios Cui-
dados y Esenciales, los virtuales congelamientos de algunas
tarifas y el relanzamiento del plan Ahora 12 en cuotas sin in-
tenrés, parece poco para un enfermo grave, pero puede ser el
tratamiento adecuado para un caso de disfuncion multiorga-
nica, por eso me animo a decir que Mayo puede marcar un
piso para la caida del consumo. Ojald asi sea.

ORISTAS VS PRECIOS
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Con SCANNTECH
podés tener la app SUPER EN CASA

TUS CLIENTES Y LOS NUEVOS
QOUE VAS A ADQUIRIR, TE
COMPRARAN DESDE DONDE
ESTEN CON SU CELULAR

Busca la app SUPER EN CASA
o scannea el codigo OR.

Cif bafio a/inst. gatillo x 500 mi
Jr 1 UN. S

Precio:547.50

DISPONIBLE EN # Disponible enel |

” Play Store | : @& App Store _:

Tus clientes van a ahorrar tiempo, dinero y disfrutar la comodidad de comprar
en el autoservicio de su barrio cuando quiera y desde donde esté.

También podrdn acceder via web a
www.superencasa.com.uy

es mds facil

“" scanntech

Contactanos:
5= ventasargentina@scanntech.com

® 0114849 - 4436
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