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La necesaria
continuidad

aber sido radficados coma presidente y secremaro de CAS por
muke serons- colegas pard-un nuevo perfoda; junio 2oteos directivos
con los que venimas-wrabajando desde hace dempo,es algo gue
nas enorgullece ¥ nos impulsad seguir con mayor emperio.

El respaldo con el gue nos han honmdo los socios de o Camara o5 ambicn
un signo de que el caming gue venimios wransiando s el que los supermer-
cadistas argentinos quieren reoorren

Uiy caming que bused gue nuestios socios se sienmn eficieniemenne repee-
sentados, sanee en i legitima defensa de sus derechos, como cuando se trra
e Hevar acelanie acciones para concretar proyectos o cualguier tipo

En ko que hace a la relacidn con musestros colegs empresarios, hemos dado
peises impporentes par dmpliar el campo deaccion de CAS v FASA hoy impul-
samns v paricipamos en diversas acciones en ks gue el supermercadismo ar-
senring debe esar presente, come ¢, por ejempla, i Comisidn Nacional In-
tercdmaras, gque promieve b Ley Nacional de Grande s superficies Comerciales.

Ademis seguimes proponiendo el mabajo mancomunade par unir fuerzas
¥ polenciarnos entre odos, 3 traveés de grupos de compras gue nos permitan
negociar con nuesiros proveedores en una pasicion de mayor foraleza.

La camara y el pais

Por nestra acvichd como divigentes empresarios somos conscienmes ce [
diffeil que &5 consensuar opiniones disimiles v conseguir ung verdader co-
municn de objetdvos. Por eso, pensar en legrardo en odo un pafs, a veces, pa-
rece ung mision inposible,

Sobre esto gqueremos reflexionaren MoOmeNos €N que estamos. ingresando
erun periodo que desembecard en las elecciones generales de ooibre

Al respecto, nos parece lundamental apunear hacia 13 continuidad de los
grandes chijervs nacionales, aquellos gue son indiscuthles, independienne-
mente de ks persongs voe los parridos politicos a cargo,

Los abjetivos bdsicos se deben mantener inalterados, en las sucesivas admi-
nistaciones, salo asi se podedn alcanyar kogros significacitos para la Nacidn.

Es de destacar que en variod pafses vecinos ¢ citd Iogrando ¢ continui-
dlacl, algo que ororga el grado de previsibiliclad en los actos de gobierno gue
e imprescindible para Una gestion CRmsa Y P promover Inversiones,

Enrre los argentinos no exisien diferencias mn profundas o irreconciliables
eio para gue debamas renunciar a logearho. Este puede ser el comienzo de
LIPS TAPE MUY Positive ., vernos que olrad palsts con historias moy similares o
la-nwestra Lo esmadn logrando, ofald esed e gindo nuesiro tarme.
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CAMARA ARGENTINA
DE SLFERMERCADOS CAS y FASA impulsan la creacion de grupos de compras, un
Conmisin Directiva 2010-2012 tema que fue tratado en las Jornadas del Supermercadismo
e y es motivo de la nota de tapa de esta edicion. P4gina 18
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INSTITUCIONALES

CAS designo su

nueva Gomision Directiva

Laintegran supermercadistas de todo el pais. Ricardo Caceres fue reelecto,

RL‘::[}L' tando fielmente su larga
rradicicin v reafirmando ung ca-
racteristica gue la ha distinguido
curanie varias décadas, [a Cdmara
Argenting de Supermercados (CAS)
designd a los integrantes de su Co-
misian Directiva, conformada por
represenianies de companias gue

st pnwuentran radicacas a lo largo v
a loancho de modo 2] pais,
Empresarios de Formaosa, Chaco,
Sanea Fe, Corrientes, Cordoba, Misio-
nes, Bio Megro, Jujuy, La Parapa, Bue.
rurs Adres, Capital Pederal, Chubue,
San Lufs .y Santa Cruz, conforman ¢
argant directivo ce una entidac goe,

dhescle sus origenes, se ha carcteriza-
do por fnegrar en un planc de weal
igualclad a frmas supermercadisas
de wdo ripo v amario.

El actual presidente de la entidad,
Ricardo Cheeres, recibin el apoye
urcini e de sus colegas asociados a
la camara, quienes lo reeligieron para

Presidente
Caceres, Ricari
El Pajano Supemecados 5.A.
Formosa

Vicepresidente
Zorzon, Ricanda
Jarzén Supermercados
Chaco

Secretana
Beaftrdn, Albe
Rosano Campras
ResanoyFirmat

Prosecetario
E=criana, Albero
La Proveeduria
Chubut

G| LAL & FAsS

Tesocrer:
Blanch, Jose
Suparmercado Buenos Das
Cardoba

Protesorem
Lopsz, Jorge Hugo
Impulss Supermercados
Comeantas



Vocales titulares
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i
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17} Lugh, Robero 2% Bustos, Lus Alberto 27} Armini, Mamcelks & schena, Josg
iberia Super Mucoap feoc. Mutual Coopertia Suparmenado El Sino Planata Supetnemnados
Chaco Moriool Ramalie: - Poy, Bs, s Ciuded Aut, de Buenos Aies Bueros Ares

Revisores de cuentas suplentes

19 Porcara, Erecue 27 Benitez, Estzban

Supermerados La Fetrellz Supermercades Aida
Comiota Buenos Aies
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frigresc de nuesos socies a partr de
un accionar claramente [denrificaco
com las empresas PyMEs del secror.

Por ot lado, queds en evidencia
el erabijo realizaclo e b refacvo a las
relaciones con entidades empresaiag
v con autoricades gubernamentabes.

Enese sentido es de deseicar las ac-
tividades llevadas a cabe conjunea-
menee con la CAME, en partcular la
partcipacion en - Comision Nacional
Inrercamaras, gue posibiliee b pre
senecion de un prevero de ley, de al-
cance macional, ara la regulacion de
bas Grarhes Superficies Comeniales

En ke referido a las relaciones con
autoridackss nacionales se ponders
commao muy positve el acercamieno a
b Secreraa de Cormercio, 1o gue pat-
mite gue los asociados 4 CASy FASA
puechin participar en la comercializ-
cidnede los cormes popalanes de car
0, 8 RECins MUy convenienmes para
s consumickeres,

gue contine en ef cargo durante el
pericdo 20102012

Los empresarics supermercadismas
evall|ran como muy posiiva b ges-
ticin levada a cabo duranee el perio-
cloy 20082000 powe [ comision direc.
v presicick por Cliceres,

Se destacaron especialmenre faoge.
neracian de recursos gque permitie-
ran estabilizar b economia de la ent-
cad, generanck de esi manera una
capacidad operativa que la habilia
para fijar abjerives mids ambiciosos
e su mdsion ok defender y represen
mr los inereses v legiimos derechos
e los supermercads argentinoes,

En e se sentick se puso de manifies-
fos Corie 1 hecho muy auspiciceso el

& CA5 & FASA
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La despedida de un
aio con mas alegrias que tristezas

La tradicional cena de fin de ano reunic un un nutrido grupo de supermercadistas
que comentaron cuestiones de su actividad y departieron como buenos amigos.

jcardo Cdcerss v Alberto
Belrrdn en sus roles de
presidentes de CAS v FA-
SA, respectivamenre, oou-
paron la cabecera de un exensa
mesa; alrededor de la cual se senm-
ron supermercadisoas de wdo el pas
(s para brindar por la culminacion
el ario 2010y formular les mejores
cheseos para 2011
Esm cena ol camaraderia, ya madicio-
] <l ol las revnicnes mensiales
che las comisiones directivas de ambas
entitades- adguiris un significado es.
peecial con rotive de b cerani de ks
rradiciorales fiesms de finde ano.
Crceres v Belwrdn hicieron uso de |a
prlabra para elaborar un balaree de o

acentecido durante un ano de trabajo
i nse, e el gue objenvamenns fue.
ron neds los ogros que los fracasos.

En un clima de franca camaraderia
supermercadistas de todo el pals
compartieron una noche en lague
departieron sobre sus actividades v
sobre muchos orros emas no lipados
asu professin,

Un pdrrabo aparte merece laacti-
cian de Pilo Cdceres quien se reveld
COM U excuisie inrerpre: & can
ciones meltdicas acompatando a un
sorprendente cantante invitadao,
e n recorrio e repreriorio de Maro
Aneonio Solis en una suere de ribu-
1o, ue merecid el efusivo aplawso de
texcdos los presenies,



Reunion
en el Senado

integrantes de la Comision Nacional
Intercamaras visitaron la Comision de
Industria y Comercio para exponer sobre
el proyecto de ley de regulacion de GSC.

on la asistencia de diri-

genies de diversos fuga.

res de nuestro pais, re-

presentantes de federa.

ciones; cdmaras v encidade s espect-

ficas, se llevd acabo la primera

reunian explicativa sobre el proyec.

o cle Ley de Resulbacidon de Grandes

superficies Comerciales (GSCY en
el Senado de la Nacion,

La Comisicn e Industria v Comers

cin, representada por U secrenria

Mario Dodarn y algunos de sus miem-

bros; v la Comisidin de Derechaos ¥

Garantlas, presente por medio de su
secresario, D Huge Bauche, y algue
nias de sus asesores, escuchann con
arencion 2 los miembeos de la Comi-
sinn, quienes junce con ¢l D vin
Cullen expusieren los fumdumentos y
la raen dhel provesmo en cuestion,
Luego de un inenso inercambio
de opiniones, se convino en presen:
tay & travets de las comisiones del Se-
nackr eodos los datos gue abunden
e la descripeicn de os inconve-
nientes gque provocan las grandes
superficies comertiales v sus mode-

=

[ers cher comercializacin en distinmas
ciucades del pals,

Esmuvieron presenies en el encuen-
e representanies de CAME e For
rosa, Entre Bios, Sane Pe, Cormodo-
roy Rivadavia, Buenos Aires, Ciudad
Aurdnome o Buenos Aires (CARBA )
directivos de b Federacion de Argen-
trade supermercados v Aumseryi-
cirs (FASA ), encabezados por su pre-
sidente, Althero Belosing de la Gima.
ta Argenting de Supermercacdos
(CAS) v de la Federacion de Almace-
neros de Buenos Alres (FARA Y,

| SABEMOS LO QUE HACEMOS

FIAMBRES

www Lapiamantess.oom

CAS&FASA |11



CAMARAS

Diractivos de CAS y FASA participaron
an la Super Noche 2010 de CASAR.

Rosario de fiesta

en otra Super Noche

el

/ Barmbino Veira ¥ Eber
Luthuadia, un dio hilarante.

el Salon Metropolicino 1

del shopping Alro Bosario

se llevera cabo la Fiesa de la

Cirmara de Supermercados y
Auroservicios de Hosavio v B Regitn
(CABARY. Lo asistentes fueron dgasd-
jackes con exquisitos plams, shows e
imporanies premios, incloeve o el
soren de un auromdil O km.

[oaset Roscuzzn, presicdenie de la ent.
i, exprest al comicrzo del eveno:
“Ha sich un afo de fngenso rabago no
stilo al frence de nuesoeas empresas,

12 CAS & hasa

Comotodos los anocs, los
supermercadistas
rosarings se reuniercn para
despedir el ano y agasajar
a sus proveedores,
amigos y colegas.

tarnbicn se han dacde pasos muy im-
porEnees pard consalicar a nuesom o
sanizacicn (CASAR) a nivel regional v
recional,

El gobherrackyr de fa provincia vel mi-
nuisten clee [ produccidn comaacarnn 2
unt proceso de didlogo constructivo
[Era dinamizar v ir!‘.qul_l'i;n';u @l comes
cioyla procduceion PYME,

Por nuestra parte; conformamos [a
Comision Provineial Interedmaras gue
se viene reunkzndo desde enero de es-
re Ao, anslizando wodas v cada una de
s situpciones contemplacas por kabey
12062 de grandes superficies comer-
chales v se han logrado acuendos signe
ficativos respecns a su incerpremckin

Ainstancias del legislarive provine al
s clerogd el are, 31 de la menciomac
ley, e sk servi para violarla conel
arglme e de esmr cumpliendoka,

Alberto Bel trn racibi
Placuets,por parts e s
sUparmercacistas de !!nsu"#u

La cecision politica gue anins a bos
sanmafesinos se refleja en el hecho de
g ot e seacicn fue .':l’:lll?l'}i'ﬁ,l.;l_ ot
ambas cArmaras, por dipoados v osena-
diores, de vualguier exaracoiin politea,
lo gue implica un rotundo afianza-
mienm del espiring de b ley

Esross ejermnplos fuern mmacos a nl-
viel racional y ash se cred I Comision
Maclonal Inrercdmaras, presidicla por
CAME, cuws acrividad culrming conla
etrhorackinde un proyvecoo de Ley MNa-
cional que contempla la dicdmica el
seclor cormercial argentino ¥ fja el
miarcs en el que debe desemaolverse b
activiclad, de mecdo e la e TR ET
cin, gue mnoy se declima, sea und rea-
lockact v e L mal encendica libervad del
dormo ceno el salline o,

También en nuestra ciudad hemos
J!'.'._I['n-",:-iL.kl 211 LN F'!I'-i WSO l;lL:I" O



Refeuzzo y Beltrdn enun mormen
emotive on la Stper Nocha.

pla los camercios mas peguenos,
aguellos de entre 100y 1200 mergos

cuadrados de superficie, nuesira dnica

, A "
aspiracion es propaner un ordena- ’ . e e

4 x T

PN minink, que establezca ko gue
denormiranos radio de proteecicn”
Vale recalear gue esa iniciatva fue
concensuack con ks yead o de
ks entidiades respecrivas del comerncio,
WO HE RS, CArTIEOE RS, e rcac || b I['

Al
procducione s, auoservicios, supermer-
caclos, e, Acemds, es de destacar gue
cuent con el apoyn absoluo de CAS
RECH, la emichid que represenc a los
L& 'ln"l-ri'l'-i'iill'li'.".‘- L ||.' L !|'I_'_'|li'|'l |'|'I'i'l". ',

Sify embrreo o3 mpOrEnee, pas .
dhos nosorros, advertr gue hay un es-
uens gue serentie, cuva finalickacd
sl misma de sicmpre: b concentrs-
cion. Therane [os afos 90k gran nove.
chad fueron bas prandes superlicies co- ST ¥ I it
mercitles y alli fue nuestro Eseado Na- “igisol {Ffﬂ:ﬂitz_. intendente de Rosario, dbstac que en esa cjudad
cional <o mejer dicho, sa inexistencia so aplicala Loy do Grandes Superficias Comorciales.

a fomentarlas via exenciones imposic- !

Siempre es 29
con Sémola

Mo q u s - FPoaop i)l T ax - Pralis

CAD & EALNA 13



CAMARAS

vis v ororgando venajas que no le
concedic a naclie mes, con los resulo-
chovs U 1 Wl [‘J;uh_'{'iml "

En los altimas tiempos §a here-
miene esoord, ahora el formarn ez el
e gocio mils pegueno, tramndo de
cubrir al mdxinio cada localidad con
s Hamacos pegocios de cercanta o
proximidad, Bl fin siempre es el mis-
mir, salamence cambizn los medios.
Ele e hace mas dificil de advertir va
veces, cuando nos dames cuena, v

25 cernasiade mide,

Esaes fa rzdn por b cual creemios
necesario discuric 14 propuesta gue
elevamos 4 nuestras auondades eje-
cutivas v legislativas locales para fo-
MenEe un ardenamiento comercial
urbanc oe caraceristicas eficaces, pa-
ra 51 soseenimienm, mas Al de cual-

quier riesgo comencial v empresarial,

Firatlmente, queremos feficimr 2 un
irmegrante de rvesora cimara, Albero
Beltrdn, guien, come [rue de su in
cansable acrivichid gremial empresariz,
ricko peesidenie de FASAL B
Federackin Argentina de Supermerca-
s ¥ Auroservicens.

b sichn ek

Lo publico y lo privado a favor de Rosario

14 CAS & FASA

| gobermador de la provinda de Santa Fe,

Hermes Binner destaos b imporant e
omacatona de CASAR, v dessd aque a alidad
irstituconal gue demoestra b entidad se
replique en todes los Ambitos de la Repablica
Argerting
" Remario -cija Binrer e el resultaco del trabajo
comin entre o publia y o privedo, gue
permnitid ancretar €| Fan Estratégian Rosarks,
la base de obmes fundamentales, mnoretadss
tanto @n ke publico omo en ko privado”,
“Wenimos & eslas reuniones -agrege- aon
mucho entusiasmo, porgue sabemos gue agul
esta el germen de o pubilos y lo privaida, gue
5 la base fundamertal para la corstrucdsn de
una regicn de Rosario oue mejore dia a dia”,

Arriba: MUsica, baile, color, humor,
pramios, algunos de los cormponentes
de una famula que se parfecciona
N0 a ano.

lzopierda: Binner, Rocuzzo, Beltran,
Caceres y Zorzdn. Los integrantes de
CAS v FASA saludaron al gobernador,

Biscurso del intendente

Miguel Lifschiez, inrendente de |a
ciucladd e Rosario seclirigit a los pre-
SNBSS Y enere oas cosas, dijo: “Fing-
lizamcs un afo con logros imporan:
tes v deudas pendientes. Comao lo-
ercis vale destcar [a respuesta de [a
economia luego de la erisis interna-
cional, La Argenrting demastrm una
gran vitalichd en su econamid, I que
le ha permirick aleanzar una recupe-
racion sorprendenne”.

“Esteres e resultade apresd-ide po-
lricas econdmicas aceradas que
apuniaron al mercads interno, pros
mevieron el consumo, apoyaron a las
PyMEs v alenearon a la Inclaseria, ga-
rantizando puesios o tabaje muy va-
licsos pam wdos™.

A, en Rosario, aplicamos polin.
cas e proeceion pera s PyMEs, por
e, desde hace muchos afas, se apli-
ca estricamente la Ley de Grances Su-
perficies Comercizhes™.

"Rabemos que ne se puede atar
come ipuales § guicnes no ke sor El
ral indelegable del Estado, en widaos
sus niveles, es proteger a los mids pe-
quernios, aquellos gue dependen pura
stdclesarrnlio v mane i mic e, me so.
ke sies propids faculiades, sino tm-
hign, de conar con un enmormg favo-
rable, Por 50 ¢81amos comprometi-
dins 4 wrabajar con ese objedvs, wrili-

Fando ks inserume nos con los L

cuent by Municipalichad, comd ] Ban-
co municipal de Rosanio v i Agencia
e desarrollo”, coneluya,
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La cadena Impulso
Tagownneo kil enRsisaria

El Grupo Caceres continta su plan de expansion en ol Rehuugky Agpyiar; atfieencrge i
APErrura de este nuevo SUPe T rca-

el noreste argentino, en esta oportunidad a traves de G, eyl confirmacion de que estanios

la cadena Impulse, en la capital chaguena. trabajando dis a dia pam volver a posi-
clonar & Besistencia como | gran ca-
pd de la region v ransformarka en
LI CENEnD {'.i[l'.'-][l.’"lgu:t] de comercio'.

Ricard "Pilo" Cdoeres, b de los
ritulares de Impulso, deswacd el res-
paldo del pobiermo de la provinca v
agradecia el trabaje gue desavrallan
permianente con el minisoo Aguilar v
la carrera de Economi,

La firma suscribic acuerdos con el
Gahlerno Provincal en cuanto a | ca-
raasta bdsica, Ia canasta navidea v b
tarpera alimentaria, “Tmpulso slempre
eolabora con s distines iniciais ofi-
ciales v sahemas que contmos con s
riiracla solidaria®, afirmd Aguﬂ:u'.

CAveres agrogd gue eneoniraron

| raoderno complejo, ubi

cada sobre un predic de

G000 m2 -Avenida Alherdi

al 2000, Resistencia- penem
emplen genuino para mds de 100
persorgs en forma direcea,

"Este g5 el verdadero desarmodlo lo-
cal que tiene gue ver conel desarralks
hurmana”, afirmda Ia intendenee Abda
Avala, que ademds destacd "la condi-
cigtn e suero cumplicho para guienes
cesce ure empresa faimiliar apuestn
4 | culora de trabajo”.

Por su paree, el ministro de Eoono-
mia, Industria vy Empleo de la provin-

en el Gobierno Provincial un “sacio
perfecto paa desarrollar la concre-
cian del proyecoo”.

La empresy esti adherida a1z Red
de Proveedores Locales que impulsa
Economia ¥ permite a fabricances v
PyMEs chaguenas T insercicn de sus
procuctos en el mercada Incal

Aguilar confirme gue ya se encuer
ra vigente el convenio con Impulsa
para el desarrolio de los proveadones
focales, de manera de poder abaste-
cer sus gondalas con-productos fabr-
cados y manuficturados en el Chaco

16]CA5 & sy



Si estas en Bariloche, Villa La Angostura,
San Martin de los Andes, El Bolsén,
Lago Puelo, El Maitén o Esquel

estamos siempre a tu lado.
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Grupos de compras
juntos es mejor

La asociatividad es una fuente de soluciones para las empresas PyMEs
supermercadistas, dado que potencia enormemente suU capacidad de trabajo.

as caracreristicas especfficas de las PyMEs hacen

que les resulte muy diffcil desarrollarse v hasta so-

brevivir en un conuexto de alin competencia co-

mo el actual. A pesar de que son fueres impulbso-
ras cel erecimiento -2 el Caso argeniine, fepreserian cera
e |z mniad del PBI y apoman alrededor delt 90% del emple-
deben enfrentar wnstinntmero ce cificultacdes inerms v ex-
BeEnas, oo L ashiziante presion mibutacg vl escasa (0 nu-
lay posibilicad de recibir asistencia financiera,

Enel case parteular de los supermercackos PyMEs, se apre.
2 come Ot fimiane ks capacidad de compra gue ks
cep en inferioridac de condiciones frenie a las gramdes ca-
cleras que cuenian con un poder de negociaciin incomps-
rablemene superior.,

Anre esra realichc, aislarse y esperar 3 gue 38 coas cam-
hign, es firmar [ propes sentencia de muere,

U modelo asociativo es un mecanismae de cooparaciin
CNUR CINresss peoueras v medianas, en el ooe cads part-
cipane -maneniendo su independencia jurddica v aureno-
rifa gerencil decide: walunmeiamente pamicipar en un es
fuerzo conjunto par la bdsdueds de unebjedvo comon,

La incorporacion e volunrra, cuanco una empresa decl-
ce fneegrar un grupe o hace porgue dene la conviccion de
gue poede generarle oponunidades de crecer v mejorar,

Ascomrse no sio s Ol a veces, resulo indispensable pa-
i [ supervivencia, A esi conclusion legaron los supermer-
cados de mdo el pals que escin poencianda la estraegia de
Jess grupos de compras, con el obpeivo de nepociar precios

1B CAS & Rasa

en mejores condiciones, conse guie velumen part legara los
grandes proveedores, agilizar la boglseica de sus bocales y unie
ferzs par manenerse rentibles,

Aclernds, I asociadvicdad gener en las empresas; v en los
cmpresarios, varos "efecros secundanios”: una menalicad
meds abierz, mayvor confiane, una visiin a meds largo plae,
MY [nfegrackin v mids pesiivsmo v dinamesmo.

Comprar juntos, vender por separado

En general, ks grandes provecdores se resisien a verderle
i los peguefos supermercackss o aumservicios que intentan
comprar de e s inclividual, dacks gque ro cuensaneon un
volurmen suficiene, especialmente si estin radicados en el
intericr del pals, En la maveria de s casos, los fibricanies
lrss clepivaria un mayoriset o a urdiseribuidor.

Anre esta realicad, la Cmara Argentina de Supermercados
(CAS) v B Fedemeion Argenting Jde Supermercados ¥ Aum-
servicios (FASA ), comenzaron a impulsar aouilizcion de b
figra e Agrupacion de Cobboracion Empresaria (ACE) pa-
ra B credcion de gropos o pooles de compras

La iniciariva busea difiandir las virmedes de un modelo gue
les permiticd alcanzar un velumen de conpra de mayor
magnitud pam negociar desde una posician de mayor fora-
leva y asi bograr precios mas compeninivios en sus compras.

Er las cles vleirnas Jormadas del Supermercadisom, organi-
zackis por ambas entcacdes, b problemdeica de los grupos de
COHTIPTAS SEmpie ocupd un lugar relevanie,



Un modelo muy utilizacdo

En |2 Argentina furcionan varios gropos de compras,
alzunos de los mds destacados, formados por super-
mercacdos independienmes, son: Rosario Compras, Mile-
niey, Dl Grupao 2000, Beales v Agropacicon Bahia

Pero en el mercado del consume masivo existes owos
Casos g ponen de manifiesno fexmensitn gue ha ke
sraclo el modelo de compras conjuntas, Uncasoes el de
un grupo de auoservicikos y comercios de capiles asid.
Koo, ok se unleron en la Argenting paracrear una rec
de compras directas a produciores de primera linea.

Entre ks razones esgrimicks para justificar la operm-
i s desiearen los aumencos de precios gue aplican
algunos discribuidinres v mayorises.

Oror argumenio Je kos impulsores Je ba accion es gue
los proveedores escin dispuestos 4 negociar precios
s hajos pongue se ven beneficiados al entregirenun
st Lugar y cobrar conir entrega de 3 mercaderia

Oriocasoes el de los almaceneros de Cordobe Capdel
v el inerior de dicha provincia, guienss también im-
pulsaron I inictativa de crear un pool de compes que
bes permitiera acercarse con sus precios a ks grandes ca.
denas de stper e hipermercados.

El provecto, promovicks por el Centro de Almacene-
fLih, |:l. l.‘il'.ll.Hl'IZI LI I_‘HI.{I.]I.._'['II,Z: I._.II_I COHT | A L LOr |_||.J['|['!:
Cuando [a iniciatva wmmsd esmdo pablicn, se fueron su-
manck cdmaras del incerior [are wincial hasm llegar a un

Lynch

cocinas

Grandes cocinas para Grandes
Cocineros

FRSFELRERA

Servicios Empresarios Argentinos SIAC

La empresa nacional de Personal Eventual
¥ soluciones en Recursos Humanos.

El lugar donde la gente elige trabajar.

-#@ Personal Eventual
y Temporario

—@ Busguedas

# Soluciones Integrales
en RR.HH.

Sucursales en el interior del pals, GBA y CABA | Tel.: 54 11 4383-6711 y lineas rotativas | www.seasa.com.ar
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total de 25 enrickades con disposicidn a surmarse al gropo,
conformando un comjunm cercano a los 4000 nepocios,

Oro ciscr ke vale |2 pena menciorar, aungue sus impul-
SLTESS 10 SLAMCOMETIns minorises sing cuatn grndes pro-
duoceoras de alimentos, es el de Molinos Rio de la Plara, Arcor,
Birnba v Carggll, ernpresas que [roaron un contra pue
Clrear un consorcio de cooperacion empresaria destimdo a
la commpra cle insumos no estEdgions”,

Cormaes de suponer, el sisterna eset muy difuncdics a nivel
murdial; algunas pooles de compras han kngrado voltme-
riess impresicnanies, la rec europea EMD, por ejermpdo, opes
raen 16 pbses v cuent con 1300000, puntos de vene,

La realidad argentina

Levs comercios PyMES esnin expucesios 2 amenizas exier-
nas, como las acciones comerciales v financieras de los hi-

( | Con

qum bZdL‘EI.Ei pﬂf

proveco cifinides. Sl decision es involucmrse, se lo debe
hacer con compromisa y partcipacion.

El especialista propone Ir mas alld de s radicionakes re-
dles de compras para pasar a una red de compeividad’,
cjue ses capa cle caprar oportuniciaces en disdneos planos, a
partir <e la creanvidad, Iy ineevacion v i planificacion, de
rnaners whgue el grupo esd encondiciones de eapitaliar v
aprovechar al masims el wlenm colectiva,

Lovs peferentes del secwor explicangue, si bico bicea de las
AgrupACiones No es nueva, 25 ung figur comercial que te-
ne: meachaos anos. pam utlizarla eficientemente hay que ven-
cercieros wmores, porejemplo, el hecho de cederel poder
cle compia o empress o un admindsiacor general,

En gereeral, ks redes de compras surgen de manera es-
pontines y poco planificads, pero para lograr que kL asocia-
tivichad == comierta en un mecanisme de desarrolke susten-
chle. serd de gran ayuda que busguen involucmr en el pro-

ferenCIas

ﬂmﬂﬂaqmﬁwmmmlmmnmmudwm&mrMMd Franco,

Intagrantes
tinder de Daniel Franco ¥ Asociados; Joaguin Bonitatibus y Migool Angol iz, do Agrupacion Bahia; B:l:i'uﬂmz, -
- adminisirador generdl de CAS y FASA; Fernando Aldasoro, Grupo Redes y Julio Varsla, Grupo 2000 Supermercado

permercacos, T expansidn rerrimodal de los distingos forma-
ks o los due operan ks grandes cadenas (hiperme reacks
y negoctos de cercania ), la proliferacion de autose rvicios
agidticns v el comercie infirmal,

Conscieres de la sicwacion, s supermercacdisis argent-
s se estin arientando hacia la formacidn de pooles de
COITPTILS COIMG S5l gl compettiv

“Peror taimbié n hay e tener en cuenta ks amerasas iner-
ras”, aclvierie Daniel Franeo, twlar ce Daniel Franco y Aso-
ciados, disermine que desarrolld el concepao de redes de
compeanviclac en las 30 Jormacdas del supermercacisma,

Mo terer un provec o clame, padecer ung ineficiente ges-
rein cel pegocios no contar con un solico eoquipo de rakajo;
la clesremivacion v fala de compromiso, los mayores costos
operativos y la fala de comperdnvidad, sonalgunos de fos
profdemas mds comunes™. deall,

Con respecto 3 b integraciin & una ACE va existente, Fran-
cor aconsefa analizar en gue esadio del ciclo de vick se ens
cuenira laagruppeicn considarada y consatar si gene un

20{ CAS & FASA

cest d |os agenmes coondmicos locales, como son ¢l Estado,
lexs premics empresariales, s asociaciones o cimams de co-
merci e fndustria, las universiclaces, los enes gque esable-
cen estdncares, ew,

Eseas entichickes, ademds de cooperar para generir un am-
bienre propcio e 8 creacion de un grupo de comipras,
pueden brindar servicios especificos, como por ejemplo:
proarecin de la asociatvidacd, financiamiento, asesoramien-
t, capacitacion, generckin de dmbios de mediacidn paa
la resolucion de conflicos, ew.

Como v se menciond, opeicn mas utilizada cn nues
tror peds o8l de operr como una Asociacion de Colabo-
racion Empresaria (ACE), una modalidad gue permie su-
perar el problema de la doble ribucion provinclal v na-
cional, evirando ademds el pago de Ingresos Brus,

A pardr de esa decision se deben definie los roles de los
socics v de [os administracores, el sigliente paso o8 siste-
matizar [as relaciones comerciales va partr de alli se msa
a-crear 13 organizacion necesaria en B Bz operativa,



Ahora entendemos por qué para decir gue algo
te resulta muy facil dicen “Te la dejé en bandeja”

NUEVA PRESENTACION DE DULCES SOLIDOS.

AL SABOR ARTESANAL LE SUMAMOS EL VALOR DE LA TNNOVACION

DULCE
DE MEMBRILLO

350 BF.
LPridad de Pedicdn &1

DILCE

DE BATATA
S0 gr

Uridad do Pedide Su

DULCE DE BATATA
A LA VAINTLLA
C/CHOCOLATE

3500 g1
Uridad de Pedido fo

Ahgra vender mas va a ser mas facil.

Cuando hay buenos productos,; todo se simplifica.
¥ [as muevas bandefas de dulces silidos sonun
biseni praducto. Povgue al valor de lo artesanal

le sumamos el valor de la innevacion.

El trachcional sabor arfesanal de siempre, ahora viene en
g mheva exclustea y practica Dandega reciclabie. mudtiuso,
para que despis de disfritar e dulee, pueda seratilizada
comnareciplente para guardara frizar lo gue cads familia
mecesite Aderriis, para que ol mas rico sabor Begie a todaes,
jateora las tzpas vienen con ldenrificaciin er Bralfle!

Choca Sacanta a1 v 1/2 - Arvoyito - Cordoba - CF 2434
Tel: 03576 421790 - Fax: 053576 42 1316 - www.dulcoroomm.ar
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Milenio cumple
sus objetivos y crece sumanto

El modelo de la agrupacion se basaenla
integracion de supermercados que
conservan su propia marca, pero aplican
una estrategia comun en sus Negocios

an upa concurrida fieso en la Esrancia
Los Cermilkes, cercara-a la ciudad de san
Micolds, ks supermercacists nicolenos,
clespiclientn 2000 con Una exgquisia cena

sesuicla por el shew de Mizuel Angel Cheru
Al firctl de wnarko posita, los asociados hicieron

un balance con conclusions s muy sar {sfactoris,

A tranets de un video Milenio expresd: #eradece-
mos a ka gene gque nos efige dia 3 din, a wdos Jos
oo cordormen e equipo de ralege viienen b o
rnisee puesa.  wdes guienes han permitice man-
ener [ identickd del comercio local en la civccd,
Sabemos que nunca se wermina oe hacer. de apren-
der, de mejorar, ese es eldesalio. Nosormns esmamos

listos perd segoir trando hacia adelane, coma
sternpre o hicimas, porgue queremaos que sepan
cjuee praceas 4 rodos bstedes, hay Mikenio pura mmo”,

Una formula exitosa

Milenic genera un sistema de perenencia y cohe-
rencid enne carmmas v resulados, Efresultacks ox
gue tockss s miembros de by agropackin poeden
conse guir colectivamente ohjeovos que posible-
rnerie ro pocianaleanzar en forma individual

Para elaborar su estraegia comercial obriene v
analiza la informacicn sobre las necesichdes, dese.
05, BUSTOS, TECLIFS0S, ACTHLOE S ¥ COMPOrEME N
del priblico: consumidores actuales o poenciles,
distribuickaees v proveedones. Estudia ka incorponrs-
Cion de nuevas marcas, nuevos prooucas o servi-
cios ene oias nevesicdades, prr orlentar [ accion
ackecuac a ks exizencias del mercadn,

Acrualiza permanentemente el andlisis porencial
e participacion en el mercado, evaloa Ba saisfe-
cidn del cliznie yde su conduc de compra, para
dleciclir con bases solicks el factor precics, proclisc.
tes ¥ pronnocion. Livs resultados estin ol viso,

.h_-‘:l.f

1.




Queta deairn lumedad, sobie cram, F
ferede gluten BinTACLY, o pps0 §

BLLLLLGLL L

Fraccionado
en grz'gen

ERENISIMA '
i

e




§0TA DE TAPA

Delta sigue

mirando hacia adelante

En 2010 el Grupo celebro 15 anos de trabajo intenso,
con resultados muy satisfactorios para sus asociados.

nionio Garcia, presidente

del grupo Delra dirigio

unas sentidas palabras a

los asistences a la recep-
cltn organizada con motivo de las
fiesras de fin de ano

Durante ¢l discurse, gue merecis
un cerrado aplauso de los presentes,
Garcia dijo, enmre omras cosas: ‘el
celebrdern 2010 sus 15 afos de exis-
Eenci ¥ QuUeremas SXpresar que es-
emes muy satsfechos, pues fueron
4008 INENsOs en crecimien
aprendizaje.

Tockos sabemos gue para e -
i ¥ medhiang empresario se presen-
man ohsrdculos de diversa Indole, ma-
visrmente cormeriles v fingncie s,
peeri fograr cieres esbilickd.

Pero 1al vez, el obstdculo mds dificd
& sortear sen el de ln menolidact, el
prensar "vo puedo sblo.

SO LN ['II.IJ:IH-ZJI"I cle comercianee s

descubric que no luchaban sdlos: en-
conrraron en su unidad el espiring pa-
ra chesmentr 12 supie st anciesis gue
existe enrre jucrn v édea, entre sub.
sEabereia v moral.

Sumamos adepros a esia creencia

reabajanc dure, conla plumayeon la

espada, dande din g dia el ejempla
gue luego fue proyveco, v oy es pro-
vercion de futuro. Lo hicomes ¢one.
fianco en nueseras actudes, que hoy
Ry |:lE'.i.l'rI|. A5 Comerciakes,

Mo fue [acil, pero sicmpre pusimes
mucho esmern en cada uno de los
n].\]g'[i'».’f.u {gue Buscamos coneretiar,

En Deli encontrames el apovo y la

anza suficientes para ir paso a
paso concresnds etapas v afianzan-
di procesos.

Munea nos defraucdamas encre ne-
sorres, somes un egquipo solidario
gjuee trabaa para-el bien comdan de la
Srganizacion, yoso nos reportt dos
beneficios concreros: una ganancia
marginal mucho mavor v la cereza
dhe que ko bacemos bonesamente v
Clanclo un epempic: a Se gL,

Proponemdas un crecimicnn humsa
no e insticucional; sin imporer los
{_'lill'lr'll_{'ll.l‘- L I_]i?l‘_'IL"I'"II'I.ih. SOUHEATC TR S
ks malos mornentos con rds foera v
EAIT (XA Ser MEejures persends y oo-

mercianes mds consolickcios™,




Desde 1962
combinamos

sabor y calidad

en todos nuestros productos
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Salien
el mas o

Para buscar la
excelencia, las
empresas deben tener
en cuenta gue la
capacitacion de sus
recursos humanos es
de fundamental
iImportancia.

Daniel Franco, experto de
BCoNDCids actuackin como
SSES0I e SUPE e TGRS,
Erupos de compras, v otas
empresas vinc uiadas al
nedocio del etail,

do
Menos

hi estaba el repositor de ese

supermercado de barrio,

pasamdo los productos con

VeI s cercans al
frenee y leis de vencimieno mids lefa-
rice clérds,

La sefiora gque casi wodos los dias pa-
gaba porla pondola de ldcreds, se
acercd y fe preguntd dirde cseaba la
feche condenzda

Ea awird & los ojos v le dijo; "serbor,
por favor, slgame ™. Se pard frenee ala
gondala vy le pregund
“CuAntas latitas necesia?

La sefora respondld: “Sola-
TTHEARE. TS,

Con un “sirvase’ Cores v
acomparado de una sonrisa,
el repositor coloed los pro-
ductos en el carrieg v despi-
dits a la clienta; "5l necesin
algs, esioy para servirle™

[aege, s escuchs fueme en
el saldn dhe wentas: “Corten!”,

Ahf fimaliza Ia fitmacion del
commercial delaleche con.
e nsacda.

Useed, gue estd levendao es-
ta codurnng, sk tenc el mane-
jo de un auroservicio o su-
permercads, seguro dspin 4
gue o escens que acabo de
deseribir sea uno de los procesos de
aretwidin al cliente por pare de sus re-
cursos huamands,

Lo invito & preguniarse cuisles accio-
nes serias realizd en los gltimos tres
meses en funcion de est aspiraciin.
Cudl es.50 programa de woma ¥ capa-
citzcion, entrenamienoo ¥ formacion
de personal, ¥a $ea SU comencio una
cadena o un awoservicit familiacin-

En las empresas, la capacitacien y entrenamiento
de los recursos humanos no deberfa ser
considerado un tema mener, sino todo lo contrarie.

26| A5 B BASA

dependienie.

Cuardo algune de mis cliences me
dive: *e] problema que wengo &5 13
genee fempleadiss ) gue trabaja mas o
menos”, descubro gueen eneeal, la
baja de productvidad ¢n T penee es
¢l resultade de o tener un programa
e incorporacion ¥ capacitacion.de los
recurses humanos: Ni mencionar la
falta e rabajo sobre la morivacion v
el eniusiasme

En esca acrividad, sobre todo en los
autoservicios o supermercados de
cercanid, [a buena o mala gestidn se
siente seneralmente cuando se tira la
2" al fin del dia,

AlpUnos COMErcianies o empgesanos
dlel sector invierten en frio, Uz, ecno-
Ievgia, nuevas lneas de prodocios, gin-
dolas, conforn, pers no invieren en sus
couipos e trabago, cuando en realicdad
éstos sonalpunes de los pilares difere n-
Clales que tenen pant lograr competir,
ademiis de obener un Fipido remrng
e fa inversicn,

suorganizacion serd flexible | si'su
penme es flexible: Serd proacriva si su
personales progenive, Proveerd mids va-
lor sisu equipe humano adguiere y
provee mds valkor.

El aprendimie orsanizacional se pro-
duce sobre la hase del aprendizaje-de
fas persanas

Cuando piense en las inversiones
MNECE AL papd sus negocios, la capa.-
CHATKN Y CAendmicnio g sus recur-
sos humanos no deberia ser un tema
merir, fouo J contrario,

Sobre el autor

Daniel Franco es enre nador v direc-
tor general de Daniel Franco v Asoci-
des Sudren de especializacion son las
‘comiperencias claves” de los equipos
perenciales: el Liderazgo, 1a Ne gocta-
citin, el Trabajoen Equipe, el Coa-
ching v la Innovacion, Es facilitador de
COMVENCIones, reuniones oe estrae-
gia v de procesas de transformacidn
organizacicnal, v coach personal de al-
015 SjeCUTivas,

Dada su formacian v experiencia,
inLegrd S0 sus inervenciones las for-
ttlezas de upa mirada de negociasy
de cogching,
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ProbDuUCTOS

@ Capguccino bajas calorias

La Serentsima ¥ Cabrales presenman
la vepsitin light de su clisico Cappuc-
cine Estilo Traliano, Bste novedoso
products conticns un 40% menos de
calorfas yun 0% me-
oS e aztcargue 1a
version tradiciorns] y
puede ser consumi-
do frio o calienie,

Preparaco con le-
che La Serenisima
de fa mas ala cali-
dad v el exquisivo
Cafe Cabrales, esta
exclusiva combina-
cimn asegara el in-
confundibie sabor
del auréntice "Cap-
pueccing itliana'

Este nuevo peoduc-
m, al igual que su
version clisica, se presenia lisw pam
consumir en envases individuales
*Slim® de 200 0m3,

D esea forma, La Serenisima ofrece
la cpeidn mds pracrica y sencilla para
disfruear del exquisico sabor de esta
cldsica bebida fealiana en cualguler
e o el dia,

@ Junior crece en sabores

La Serenisima incorpors a su marca
Turo dos nsevos sabores: "Uvi-Ang
nd’ y Mudrifruess”, gue se suman a los
clasicos: "Frue

tilla con
i Crema”
"y "Man-

Caraciasa
uiri alianz
esrrané gica
con Disney,
yoal digual
cue ticka Ja Hinea
Junior, eswe langa-
mienio e stard acompanado por los
personajes mas divertidos de Toy
Story 3, para oue los mds chicos pue-
dan jugar y alimentarse de la manera
ks sang Y enteenida,

Junior de La Serenisima es un ali-
mento elaborado a base de jugo de
frumas v leche deseremack baja en kie-
rosa, que e ororgs al organismo un
Tt aposte de calcio,

28 CAT A TREA

Muevas variedades de shampoo

SUEYE i lirals
arroorih el -
migntn de s
rivkevar wairfechides
oo T l‘J'll.?h 11 Ceh
Frirac i o e

themes mamanles.

Ahim ed 1
hie renlzar la
\leza del eaballi
propio ¥ de B
il con &l bri-

ller v aaavickse] e Los rosos tifios ¥ B rgancis fresn € [reskstible tel
R po v meliti. Lo linen nabi] el Suave coenu cob Uis ampills s
iz Lhe witleckice d que Indluren: (oo & ledle, milel & dloeddos,
Alive & peiled) rnridam vitede v Buirviiminme

@ Danette con sabor Cindor

La reconoeicly marca de posires 1a-
netre lngs su nueve sabor [anere
Cinclor, un delicioso postre gue con-
bina woda la cremosidad, calidad v
rexrura de Danere con el lnconfundi-
ble sabor de Cindor. Bswa alianga de
marcas posiciona en el mercado un
nuevs producto inigualable con el
respaldo de La Serendsine.

Para premiar fa lealad de-sus con-
surmiclores, Danee realizd un inmo-
vador eveno chonde. presentd en un
avant prermiere-el nueyve Danere Cins
chor L presenmcicn se realizd enex-
clusiva a un grupo de fans de ambas
madreas, los gue se convirteron en
testigos de la primicia duranee el
trarscurss del encueniro,

Lovs elegides, mediane una trivia
en Facehook, disfruraron de la pre-
sencin del Chel de Daneie v la Caja
Vengadora de Comdor, Bamosos leo-
o e las marcas,

Loss consumichores tavieron a opors
winichd de degusaar apres que nadie
el producto y se des exhibic el "making
off del comerciat de TV que acompe-
i al ngarmiento.

4

Toallitas ..

X weukmldﬁ

@ Toallitas premiadas

Las "Ioallitas Desinfecranies’ de
Avudin fueren premiacks con el ma-
yor galardan en el marco del eveno
"Elegido por los consumidores”, co-
rolario de Ia camparia "Muesoras de
Verdad" disefada por la agencia
Brard Value para Walmart,

La accidn conod con la paricipa-
citn de 130000 consumidores que
evaluaron a alrededor-de 250 pro-
chuctos de consume masivo, Estos se
registraron en un panel online don-
de podian vouar porel mejor pro-
ducro v dejar sus opinlones,

Partciparon del cerarmen 41 empre-
sas lideres con clents de fanzmien-
s ¥ relangamicnios de producios de
CONSLMO Masivo en & caregoris,

El eveno se cenua en la fnnova-
cidin come cje de diferenciacion v
en cémo acelerar la prueba y adop-
ciin de los nuevos productos.



CIRCUS

ROBLE

ROBLE-MALBEC
CABERNET SAUVIGNON =&
CHARDONNAY &

CABERNET SAUVIGNON

Beber con moderacion. Prohibida su venta a menores de 18 anos.



Dove Splash

<7

go fresh

Una sensacion rafrascante

en todo momento,

en todo lugar.

En una época de liberad y frescura,
sa8 mguisrg de un producto gue
responda  adecuadaments &  las
necesidades de las mujeres. Es por
eato gue Dove, lanza un nuevo
producto en so linea Go Frash:
Dove Splash. reuniendo-en unsolo
producto todas las caracterishcas
distintivas del verano: Iragancia,
fresoura & hidratacion,

Los nuevos producias forman parte
de una linea  desarroilada
aspacialmeanta para mujeras jOYenaes
que desean Incorporar frescura
Yy oEnemia a su cuerpo y a su vida,
Mujeras activas, que buscan productos
practcos, de calidad y que disfrutan
al usarlos:

Dove Splash, es una fragancia para

usar en todo momento y en todo
lugar. Ademas, se sirve tanto en al
cuerpo- como en la ropa logrando
frescura y un rico aroma a o lamgo de
todo el dia

Dove Splash estid disgonible en dos
variedades:

Pepino v Té Verde: Floral, Frutal,
Con un aroma fresco y relajants gue
2 da =&
refrescante y placentera

la piel wuna sansacidn

Fomelo y Hierba Limon: Horal,

meHFafle sobrm |8 Dl

Dove, Cuidado Real
para una Belieza Real.

*‘ dove.com.ar



TRATAMIENTO DE SALON,
1) AHORA EN TU CASA. EFECTO %
® DE KERATINIZACION EN FRIO.

PARA UN MEJOR RESULTADO.
USA LAS CREMAS DE TRATAMIENTO
SEDAL AL MENOS

1 VEZ POR SEMANA,

NUEVAS CREMAS DE TRATAMIENTO SEDAL POR THOM
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® ergia recargable

Las estadisticas muesran que la
energia renovable se incorpora cada
ver mds g la vicla diaria. Poreflo Ener-
gizer adermnds de ofrecer una com-
pleta linea de pitas recargables, brin-

ol la informacian necesarii

5-+1AA

WA

paraaprovecharks en woda
momente y lugar, ahorran.
oo tempo yodinero,

Para acompanar sus pilas
recargables de aluo rendi
mieno, Energizer desarmollo
ure iinea complera de carga-
ahores inelizenies con unmi-
croprocesador que manio-
el U estEdo y determing en
qué rnesrnente debe fralizar
el proceso de carga; exien-
dliencko ast la vida ol de las
misrmas. Para cubrir cada pe-
cesidad y dar una mejor respues, es.
tos cargackores varfan su cost segtn
e| tempn de carga de Jas pilas v pre-
sentan diferentes camcrertsticas.

@ Mercedes Berz y el Dakar

"E

recHarce

La prarca alemara apows al Team Pa-
lauen la edicion det Dakar 2001 que se
realiod en Argeraina v Chile,

El team Palau estuv integrads porel
mltiple campedsn de MotoCross, el

cordobés Marcelo Sdnchez y por une
dle Jois piloos mas jdvenes enme los
competicdores Lucas Moreno, salieno
cle 19 anios.

Los competidores contaron con el
apeo dhe Mercedes-Benz, gue junie a
1 agencia Roloar constouyd par ellos
L canion che soporte gue los acompm-
A ado largo de ok la carrera.

El Rally Dakar areveesd Jas provincis
argerninas de Buenos Aires, Ence Blos,
Sana Pe, Corceba, Tecumdn, Sabo, Tu
jury, Carararcd, La Rioga v San Juan

32 CAS & RASA

@ Arte inico Branca

For ercer o comsecutigg se realizd
la entrega cke Premios Arte Unico, del
Coneurso Ferner Branca Caregori Afi-
che. Las obras seleccionadas en esia
eclicion -en la gue se rrabags bajo b e
medrica "Momenios Unicos™, fueron 21,

La ceremonia de premiacisin, reali-
racka en el Horel Alvear, contd con 14
presencia de auoridades de Frawelii
Branea, organdzadara del evente,
guuenes afitmaron gue la presenta-
cityn supen? las expectativas.

El primer premio ko recibics Danila
Maodana (enla fow junce g Herndn
Murel v Ricardo Deseéfano, ejecunivos
dhe Fratelli Branca), por su obra "Fer-
net Branca a la Bavhaws'; el segundo
predo, corresponct a Pablo Marks
Gutidrrez, por "Placer UNICO" vl wi-
cero fue para “Momentos Branca®, de
silvia Edith Cambarre,

® Sueiios reciclados

La Punchcidn Tensm Pak presents
Adcdea de Papd Noel —realizada (ne-
gramente con envases Tea Brik reci-
clades v posteriormene intervenidos
por el arzista Milo Locket— para gue
ocios podieran Conparnr sus suenos

raviders ycomvertirlosen leche lar-
ga vidda, en la Plaza de |a Flor

El evento contd con i presencia
del Estrehan Casanes, director de Me-
dio Ambignie ¥ Comunicaciones o
Terra Palg el ardsm Milo Locken e in-
vitacks especiales como los nifios de
kx Pundacion PUPL, quicnes pardcipa-
ron de mlleres para fbdcar jugueres
conenvases Ters Brik.

Vale la pena trabajar en Kimberly-Clark

T compaiiia Tue distinguicky entee Iy mefores.amprosas pora mmhajar
en la Argenng, L3 empoesa dboevo e£ 29 puesto en & caezors de o
de 1O0empleados en el making que elobormanwelmecse el Instinno
Gt Plice T Waek,

"Ea wmgran oo g emao o sot distingmsdos por tom organis-
cliin son el presthio de Great Place 1 $ork Instione Es una gran ale-
aifa Qe BUESEO Constn e Sompridmiso prm semciar Ui escclents -
bignis [ahost y para cantibilr al beorsnr laboral ¥ p:n-r:—ml 2 e
irus ermplendss, s recanocicln”, skl Martin Firmsar, screnle el
de Oipermeliones Cormemlales de Kimbe e Clark Seperiing

CRarmiE okl mente soniienties de g nuestroR enapleiiiog son lo
mills valkoso ge tetietnos Evaoaves de diferentes programas gue te-

Fler gue ver con b
motisncion, i cae
P iragion, 1 nes
[T LNE rde i Jers
ey el balance hi-
HarEmiliar que
Brimnlames benelE

clos pura gue se
sl nn sumanme s
be o pusto enlbi
copiiia’, spte st




NUE\IAS_TASKALFA EL COLOR PFIOFESIDNAL DE KYOCERA

Por fin,
el futuro nos trae
‘una nueva forma

de ver el color.

TASKalfa. El color profesional de Kyocera, pero en tu uftcm.a

= Color profesional a partir de téner en micro particulas y sistema
de auto calibracion inteligente.

* E| mas bajo costo por copia.

* Consumibles ecolégicos de larga duracion.

* Velocidades de 23 a 50 paginas por minuto.

= Altos niveles de productividad,

* |mpresion directa, escaneo a USB y escaneo frente y dorso

simulténeo,

ECONOMICAS, ECOLOGICAS, TECNOLOGIA ECOSYS DE KYOCERA

TASKalf? X KYOCERA

: : Distribuidor Oficial: BRUNDO HNOS. 5.A. Tel.: 4362-4700

[ B AN o e Fax: 4361-2062 - Av. Independencia 401 (1098) Bs, As.

bBruno@brunohnos.com.ar - www.brunochnos.com.ar
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Y creando

Cabana
Argentina

sigue invirtiendo

Edifica un frigorifico propio de Ultima generacion y lanza
nuevos productos reconocidos por su calidad.

a premisa rector de Cabatia

Arsenting £5 respear unga -

gurosa trazabilidad, o que

significa csuar presente en w-

do el proceso de produccian de sus

cerdos, desde Ly alimentacidn, fena,

deposie, haso la lepacds del producs
final a gihmcal.

Pira cornplie y continuer en o5 ¢a-

ming, en 2010, decidid inveruir

SO0 S ares en uma Plano de Ex-

rrusicn ¥ Prensacky de Soja, para obre.
ner de maner: inerna un subproduc-
o almamente nurritive gue integra el
compriesto de alimente balanceacdo
U CONSUMeN sus cerdos,

Asimismo, siguiendo el plan de
Crecimicnto Y expansion, cmpren-
clich las abras para la edificacion de
unt rigorifico propio de Oloma gene-
racién, con ung inversion inicial de
13 mitlomes die dolares,

Como novedad en materia de peo.
ductos, sumada su linsa de fiambres
el nuevo Jamon Crodo Cabana Ar-
gentir, elaborado a partir del pernil
de cerdos propios que garantizan
el rmateria prirma ok Tomids alia cali
ke v valor nurricional.

Ercumnio a reconcimienios, Catd.
iz Argenrina Iogrd deswcarse por su
contribucion al crecimienm produc.
wir el sector v se hivo merceedom del
Priermio Diow AgroSciences al desarm.
ley el fas personas en el secror agope.

cuaricen la caregoris Empresas, e pre-
ik fue recibido por Danlel Fenoglio,
presidente de lyempresa (o).

Asimismo, obruvo para los pro-
ductos Lomo de Cerdo, Carre de
Cendo Dehuesado, Cuadril v Bola de
Lo el Selle Aprobatorio represen-
tativer de un alimenee Cardio-Salu-
dable oworgado por la Fundacion
Cardioldgics Argenrinag,

Efario 2000 fue un perfodo de pran
coneribucitn al secror educarivo v a
b responsabilickd social. La compa-
ffa se unics 4 la Fundacion Cardiold-
pica Argenting para b realizacion de
activicde s destinadas-a-la creacion
die conciencia, v desarrothkd el con-
curst escolar "Educando pacs una vi-
dla saludable’, con el objetivo de
pronmever el cuicdado e da salud me-
dignte una dicts balanceada v la
prdcrica de la actividad fisica.

Caberia Argenting, bajo la firme pre
misa de brindar Calidad desde el ori-
gen, continta en la bosgueds perma-
reenile o laescelencia, mnio en la ges-
tichn cle sy empresa, como en 1 cali-
dhd de sus producios.
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BANIVERSARIO

Los 50 anos de Chandon
brindando calidad en la Argentina

Mantiene su espiritu
pionero y su liderazgo,
respetando su herencia
francesa y construyenclo
la tradicion de la marca
con creatividad.

redoy copmenzd en 1958 Des
pues Ceovarios anos de -
furch irvestizgacion en diver-
sos patses de Sudamérica,
Remaudd Poirier, enclego prestgioso y
muy respetade de la regidn de la
Charmpmgne, legs 4 la Argenting v se
eramon de Mendoza, por su ranrale-

72 v suenorme poencial cualicaw.
Diescubricy un erruio de caaeeds-
cis excepeiorabkes al pie de la cordillera
e los Andes, v fue alli donde Moer &
Chandon, con cspidm pionero, deci-
diet funclar, enel ar 1950, su prirmera
filtal fuera e Francia. Ese aro se laned
Chandon, la marca lider de espuman-
fees durante esms S0 A0 en Arpenin

Darante medio siglo se puso en
pracrica aqul el conocimiento adoud
cloen 267 afos de hrsmoria elaborancs

36 CAL & asa

EECHAN%OH

B

lrs mejores champagnes del munco
en Francia (Mo & Chandon v Dom
Perignon, 1743 ) Se planmron yodesa-
rrollaron en Mendoza para elaboga
Chindon los mejores videdkes pard cs-
pumantes ce ooy América Latm

"La excelencia es el espirito de Chane
dion, es quien la eleva v distngue de o
<o b conocicks v nos setiala el rummbo,
Muestr firme conviecion ¢35 ki bosoue-
el cbsesiva-de la calicked, dela perfec-
citin milimeétrica en cads dewalle, del

cuichado profundo de nuesoras raices,
desafirdo siempre Bs fone s cuali-
earivas. A lo largo de los afos hermos es.
taco ata \'.ll‘l:_-;l,:li’lllli:-l. Irnovareo [t
mancnemente para sorprender al
CONSUIMICHT CON NUEVAS PrOpLUesTs,
ranteniendo [ exelenc; o misima
calidad v el cuidaco de los deealles”, di-
jor Barmiro Oganio, divector general de
Moé Hennessy Argentina.

La calidad: una obsesion

Con mds Jde 500 hecrireas [ |[1i:=4:1'
O SSPUMANGSS ¥ O @ntd prove-
nienwe de proveedores radiclonales
ubicadas en los mejones terrunns de
ka zora aler de Mendoea, Chandon es
Ry 12 principal ¥ mds prestigioss bo.
depa elaboradon de burbujas en Ar-
genting. Su comiccian foe siempre la
Bosgueds incansable de laexcelencia
v ba calidad que desde siempre 1o dis-
CrELien en su-esiln

B 1952, comend dhesarrollando vi-
fiechs de Chardonmay v Pinot Noir de
Al calichcl Hoy, S0arios despuds, uno
de cach dos kg, de Pinor Noir y uno de
cada tres Ke, de Chardonnay gue se
cultivan ¢ Mendoga, son exclusivos
de Chanedon v st destine es 14 elabora-
cion de sus reconocicas burbsas.
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Santa Florenting ofrecid dos esple
mantes ideales pac acompaniar los
hrinclis de fin de afo.

El Santa Florenting Dolee, 100% @
rroriees, con urysabor dubce muy espe-
cial. iceal para servir junto a aperidvos
a base de fruos de mar, salmdn, aves y
ensalacas combinadas con rutas exd.
ticas, Por su frescura, domoniza perfec.
mmente con pastres de chocolate
armargo o coulis o cri
Coig, S0 espuma se ke
g rraves del méu-
dor Charmat v posee
und graduacidn akoo-

}i heilica CLbE 13 SUDEr

lexs 7 i
Elespumanne Bru,
€11 LANTE, 56 CArac.
[ETiz] POC SEF L
rarieral 100% 6o.
ITEHILES
[2e sahor fresco
¥ aprima acides
qque, surnach al fri-
Fanme cle las burhu-
18, pErmieen gue
se realeen |os arn-
s frutalkes en boca,

RIGLOS

» Vinos del Nuevo Visuio

Graclasa las alas calificaciones que
Bodega Righos ha recibido desch sus
inicios, wive 2 oporiunidad de pre-
Sentr uno de sus vinos mas eloga-
diss -Riglos Gran Core- en las dos
riches {inr".r.k mds o 2000 presigio-
sas bodegas pardeiparon de uno de
fors encoenceos mds impornes del
muncke del vipo:

La degustacion se realizsd con mo-
vy chel 307 aniversario de "The Wi-
ne Experience”, la revista Wine
Spectaror invitd a los mejores re-
preseneantes del vine del Nuevo
Munth par gque muesiren la diver-
sidad de producoos que exisien en
fa acrualidac,

tocina natural

Bodegas Niero Senetiner v Juliana
Lopez May invitaron & un deleite
gastrondamico, de caraceristicas sa-
[uckibles v maturales, on espacios se-
leceionados por su calidad y calides
para disfrurar enmre A gos,

La reconocida v elogiada chel ar-
gentna esmave presenando su afe
culimario en Quimbobo, Moo y Bou-

ek

IV D B TS

levard Steng Pena acompatada por
la nueva linea de vinos Emilia, elabp-
rach por Bodegas Nieo Senertiner.

Los comensales eligleron mendes
especialmente desarrollados enam.
bientes exclusivos,

Degustaciones de Alamos en Sette Bacco restaurante

Duranic el mes
che enem de 2011 el
ToSTAUrAnie Serte
Bacco, junto o la
bodega Carena Za.
pitta, celebraron
una serie de degus
taciones oe los ¥i-
nos Alamos Selec-
i dle Viredos

Las depustacia-
nes, guiadas por el
sormemelier de la ho-
dega, fueron ofre-
clodas, a modode
agasajo, a4 los co-

Seire Bacco eard
uhicado en una an-
tigua casona colo-
nial del siglo XX de
grancles espacios,
paredes con ladrilko
ala vista, bellos y
destacados cerra-
mienmos de madera
y rechosaltosen
bl

serpe Racco Riso-
rarie T Urs car-
mamplia y generosa
que recorre s dis
NS EERnes, Coc-

mensales gue concurrienon a cenar al resmauranie,

En diciermbre e 2008, el chef jujerio Daniel Hansen
abrici [as puertas de Sere Bacco Ristoranie. El nombre
seddesprend del Sere MoMA, restaurante it liano del
Mussen de Arte Moderno de Nueva Yok, v de Baco,
dlicrs romsang del vine v de lainsplracion poérica.

BB CAS A RALA

nas vespecialichces de los "penuines sabores de Tralia®.
Cuicladosamente diserfada por ¢l chef, se luce con
[rsias caseras, risomas y pescados preparados con los
ingrechente s acdecuados para cadk estaciin,
La carta dhe vinos ey vasa y variacy, Conedouess oa-
dicionales y orras por descubrir, Par wdos los gusios,
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AHORRE HASTA Y SOLUCIONE
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CARNES:
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PROMOCION ESPECIAL
DESDE 30/11/10 AL 30/1/11

iiCAMBIE POR PROINCO!!
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AUTOMATICO WX T ERIEX ™ [Danford , LAS
: < I PROVINCIAS
& DE
ARGENTINA

roaht

 CAMARA &
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TP MECALUX

leerando 3
F mnovacmn tecnologlca
en s:stemas de almacenamlento

Actialice sus catalagos
por producto

vizitando nuestra
pagina web
www. mecalux.com.ar

T MECALUX

Administracion y Ventas: Boulogne Sur Mer 2538 V. Maipu - ( B1651BGP ) San Martin
Fabrica: Av. De los Constituyentes 2540 V. Maipu - ( B1651BDU ) San Martin
Tel.: (011) 4006-4444 Tel.: (011) 4713-4400 Fax: (011) 4006-4400
E-mail: mecalux@mecalux.com.ar Internet: http://www.mecalux.com.ar



